RECURSO ESPECIAL N°1.481.124 - SC (2013/0413853-1)
RELATORIO

O EXMO. SR. MINISTRO RICARDO VILLAS BOAS CUEVA (Relator): Trata-se de
recurso especial interposto por EDITORA JORNALISTICA N. e S. LTDA. - MICROEMPRESA com
fundamento no art. 105, inciso lll, alineas "a" e "c", da Constituicdo Federal, contra acordao
proferido pelo Tribunal de Justica do Estado de Santa Catarina.

Noticiam os autos que a ora recorrida - EDITORA JORNALISTICA FOLHA DO
OESTE CATARINENSE LTDA. - veiculou, na edi¢do de 9 de agosto de 2008 do "Jornal Folha do
Oeste" por ela editado, o resultado de pesquisa de opinido, realizada concomitantemente a
medicdo de intengbes de voto do eleitorado de S&o Miguel do Oeste/SC, que teria identificado
quais os jornais mais lidos pela populacéo local consultada.

Por meio da noticia, que também restou reproduzida na versdo eletrbnica do
referido jornal, a recorrida destacou sua lideranca na preferéncia dos leitores locais, fazendo
expressa mencao ao nome dos jornais concorrentes bem como aos respectivos percentuais que
cada um deles teria obtido como resultado da pesquisa realizada e que seriam substancialmente

inferiores aos seus. Publicou, em sintese, que

"(...) O Folha do Oeste apareceu como o jornal local mais lido nas
casas ou residéncias, com 25,14% das indicacbes. Com menos da metade, ou
seja, 10,23%, aparece o Gazeta Catarinense. O terceiro _jornal mais lembrado foi
o Jornal Regional, com 3,49%. O Diario _do Iguagu soma 2,17% e o Jornal
Imagem esta com 0,12%. Qutros jornais somam 6,38%.

Os que nao léem nenhum jornal somam 52,47%. Para o Diretor do
Folha do Oeste, Miguel Angelo Gobbi, o indice de leitores da regido surpreende, ja
gue a média nacional de leitura de jornais é de 5%. Para ele, a colocacdo do Folha
do Oeste confirma a participacédo efetiva do veiculo na comunidade e o retorno que
oferece ao anunciante, ja que lidera largamente quando comparado aos seus
concorrentes. A pesquisa tem as mesmas margens de erro apontadas na pesquisa
eleitoral e é uma das poucas pesquisas oficiais e com registro em cartério que é
divulgada. O Folha Oeste é também o Unico veiculo da regido que possui auditoria
do IVC (Instituto Verificador de Circulagdo), o que mais uma vez credita ao veiculo
a veracidade das informacdes " (e-STJ fl. 29 - grifou-se).

Nesse cenario € que, em outubro de 2008, a ora recorrente ajuizou acdo de
indenizacdo por danos morais em desfavor da recorrida aduzindo que a divulgacao do resultado
da mencionada pesquisa - cuja veracidade deixou claro ndo questionar -, além de mencionar,
sem autorizacdo para tanto, seu nome fantasia (Jornal Regional), teve propdsito depreciativo,
configurando, assim, hip6tese de concorréncia desleal (art. 195, inciso V, da Lei n® 9.279/1996) e
de indevida publicidade comparativa.

O Juizo de primeiro grau julgou improcedente o pedido deduzido na inicial (e-STJ
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fls. 180/190).
Inconformada, a autora interp8s recurso de apelacéo (e-STJ fls. 137/157).
O TJ/SC, por maioria de votos dos integrantes da Camara Especial Regional de

Chapecd, negou provimento ao apelo em aresto assim ementado:

"APELACAO CIVEL. INDENIZACAO POR DANOS MORAIS. PESQUISA DE
OPINIAO PUBLICA. PUBLICACAO DE MATERIA JORNALISTICA ENVOLVENDO
O NOME DA AUTORA. OFENSA A IMAGEM. NAO OCORRENCIA. FATO
CONSTITUTIVO NAO COMPROVADO. ONUS DE QUEM ALEGA. EXEGESE DO
ART. 333, |, DO CPC. DANO MORAL NAO CONFIGURADO. SENTENCA
MANTIDA RECURSO DESPROVIDO.

1. O ser humano esta sujeito a situacbes adversas, dia-a- dia depara-se com
problemas e dificuldades que, até serem resolvidos, podem gerar desconforto,
decepcdo ou desgosto. Todavia, isso-nao-caracteriza-0-dano-moral, que pressupde
um efetivo prejuizo causado a honra ou aimagem da pessoa.

2. Ndo ha que se cogitar em responsabilidade civil por ato ilicito e reparacdo de
danos sem comprovacao dos requisitos insculpidos no art. 186 do atual Cddigo
Civil. Ademais, é da diccdo do art. 333, I, do Cddigo de Processo Civil que incumbe
ao autor o 6nus da prova acerca dos fatos constitutivos de seu direito’. (Apelagéo
Civel n. 2012.072838-7, de ltajai. Relator: Des. Marcus Tulio Sartorato)" (e-STJ fl.
181).

Os embargos de declaracdo opostos foram rejeitados (e-STJ fls. 198/202).

Ainda irresignada, a entdo apelante interp6s o recurso especial que ora se
apresenta.

Nas razbes do apelo.-nobre (e-STJ fls. 123/130), a recorrente aponta, além de
dissidio jurisprudencial, violacao dos seguintes dispositivos legais com as respectivas teses:

(i) arts. 17, 18 e 52 do Cdédigo Civil - porque o uso ndo autorizado do nome das
pessoas (fisicas ou juridicas) em publicagcbes ou propagandas, mesmo quando inexistente
intencdo difamatoria, seria vedado pela legislacao civil,

(ii) art. 195, inciso V, da Lei n° 9.279/1996 - porque a préatica da recorrida teria
constituido crime de concorréncia desleal, que, segundo a norma, seria aquele cometido por
guem "usa, indevidamente, nome comercial, titulo de estabelecimento ou insignia alheios ou
vende, expbe ou oferece a venda ou tem em estoque produto com essas referéncias " e

(iii) arts. 186, 187 e 927 do Cdédigo Civil - porque a mencdo de seu nome fantasia,
sem autorizacdo, em espécie de publicidade comparativa promovida por jornal concorrente,
evidenciaria a existéncia, no caso, de comportamento ilicito causador dos danos extrapatrimoniais
indenizaveis suscitados na inicial.

Apbs o transcurso do prazo para a apresentacdo de contrarrazbes (e-STJ fl. 233),
0 recurso especial foi inadmitido na origem (e-STJ fl. 234/235), ascendendo os autos a esta

colenda Corte por forca do provimento do subsequente recurso de agravo intentado (e-STJ fls.
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252/253).

E o relatério.
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RECURSO ESPECIAL N°1.481.124 - SC (2013/0413853-1)
VOTO

O EXMO. SR. MINISTRO RICARDO VILLAS BOAS CUEVA (Relator): Estando
prequestionada, ainda que implicitamente, a matéria federal inserta nos dispositivos legais
apontados pela recorrente como malferidos (artigos 17, 18, 52, 186, 187 e 927 do Cdédigo Civil e
195, inciso V, da Lei n® 9.279/1996) bem como preenchidos os demais pressupostos de
admissibilidade recursal, imp&e-se o conhecimento do recurso especial.

Cinge-se a controvérsia a definir se a divulgacdo de pesquisa de opinido
encomendada pela ora recorrida em jornal por ela editado, indicativa da preferéncia da
comunidade local pela leitura desse mesmo impresso, ensejou dano moral indenizavel a
recorrente, por mencionar de modo expresso e nao autorizado o nome do jornal por esta
publicado (seu nome fantasia) e seu respectivo desempenho apurado na citada pesquisa.

O quadro fatico ficou definitivamente delimitado pelas instancias de cogni¢do plena
da seguinte forma:

1) A recorrida - EDITORA JORNALISTICA FOLHA DO OESTE CATARINENSE
LTDA. - publicou, na edicdo de 9 de agosto de 2008 de seu jornal (Jornal Folha do Oeste), a
divulgacao do resultado de pesquisa local, por ela prépria encomendada e feita em conjunto com
pesquisa eleitoral realizada em Sdo Miguel do Oeste/SC, que teria apurado e classificado, por
ordem de preferéncia, quais seriam os jornais mais lidos pela populacéo-local consultada;

2) Segundo o noticiado pela recorrida, tanto em via impressa quanto eletrénica, "o
Folha do Oeste apareceu como o jornal local mais lido nas casas ou residéncias, com 25,14% das
indicagdes " e 0 "o terceiro jornal mais lembrado foi o Jornal Regional, com 3,49%";

3) A recorrente - EDITORA JORNALISTICA N. e S. LTDA. - ndo concedeu prévia
autorizacao a recorrida para que mencionasse, nas questionadas matérias de divulgacdo, o nome
do jornal por ela publicado (Jornal Regional).

Firmadas tais premissas faticas - que em virtude do 6bice da Sumula n° 7/STJ, ndo
estdo sujeitas, na via especial, a alteracdo -, cumpre investigar se, conforme o sustentado pela
recorrente, a conduta da recorrida importou em: (i) ofensa aos seus direitos de personalidade; (i)
concorréncia desleal ou (iii) espécie de publicidade comparativa, que seria vedada pelo fato de

possuir carater depreciativo, ensejando, assim, dano moral indenizavel.

1 - Da inexisténcia de ofensa aos direitos da personalidade da pessoa juridica
recorrente (arts. 17, 18 e 52 do Cdédigo Civil)

N&o se desconhece que a protecdo legal conferida aos direitos da personalidade
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se estende, no que couber, por expressa disposicdo do art. 52 do Caddigo Civil, as pessoas
juridicas. Afinal, foi justamente com esteio nessa premissa que se consolidou, no @mbito desta
Corte Superior, a orientagdo jurisprudencial, inclusive ja sumulada, de que "a pessoa juridica pode
sofrer dano moral” (Sumula n° 227/STJ).

Também ndo ha dividas de que o direito ao nome (art. 16 do Codigo Civil) é parte
integrante dos direitos de personalidade tanto das pessoas fisicas quanto das pessoas juridicas,
constituindo o motivo pelo qual o nome (empresarial ou fantasia) da recorrente, por exemplo, ndo
pode ser empregado por outrem em publicacbes ou representacbes que a exponham ao
desprezo publico (art. 17 do Codigo Civil) nem tampouco utilizado por terceiro, sem sua
autorizacao prévia, em propaganda comercial (art. 18 do Cédigo Civil).

Cumpre salientar, parafraseando Caio Mario da Silva Pereira, que a norma

"comporta a hermenéutica do bom senso", ou seja,

“(...) Se é certo que a divulgacdo de nome alheio é vedada, ndo se
pode reprimir o simples fato de mencionar-se através da imprensa, em qualquer de
suas modalidade. Entre o direito a privacidade e a divulgacdo inconveniente, ha
uma gama enorme. de situacBes, a ser apreciada cum arbitrio boni viri".
(Instituigbes de Direito Civil, vol. |, 202 ed. Rio de Janeiro: Editora Forense, 2004,
pag. 246)

Na_hip6tese vertente, a despeito do sustentado nas razbes do especial, ndo se
extrai, do exame da conduta perpetrada pela ora recorrida, que esta tenha investido contra o
nome da recorrente ou que dele tenha feito uso em propaganda comercial. Afigura-se, pois,
completamente descabido falar, na hipétese dos autos, em ofensa aos arts. 17, 18 e 52 do
Cadigo Civil.

Com efeito, o nome fantasia da ora recorrente, que serve de titulo ao seu jornal
(Jornal Regional), foi, de fato, citado nas matérias de divulgacéo veiculadas pelo jornal de sua
concorrente, mas assim o foi do mesmo modo que foram mencionados 0os nomes de outros
veiculos de comunicacdo apontados pelos entrevistados na pesquisa realizada, sem especial
destaque e, principalmente, ndo sendo objeto de nenhuma consideracéo depreciativa.

As matérias jornalisticas que deram origem a controvérsia limitaram-se a divulgar,
pontual e objetivamente, o resultado apurado em pesquisa de opinido publica de lisura nao
guestionada e registrada em cartério. Da andlise de todo o material publicado ndo se pode extrair
nenhuma informacéo capaz de expor a recorrente ao desprezo publico, pelo que ndo se
vislumbra a alegada macula a norma inserta no art. 17 do Cédigo Civil.

De igual maneira, ndo se pode afirmar que as publicacdes questionadas, de carater

meramente informativo, poderiam ser enquadradas na categoria de propaganda comercial.

Documento: 45212686 - RELATORIO E VOTO - Site certificado Pagina 5de 9



O fato de ser efetivamente positivo para a imagem da recorrida o resultado obtido
na pesquisa - que indicou o0 seu impresso como sendo 0 mais lembrado na opinido dos leitores
locais - ndo pode servir de empecilho a divulgacédo integral do que ali foi apurado, sendo
descabido afirmar que, ao fazé-lo, estaria a recorrida dissociando-se do exercicio regular de seu
direito - de informar - ou promovendo espécie de publicidade travestida.

A simples leitura do noticiado pela recorrida evidencia o que ora se afirma:

"(...) O Folha do Oeste apareceu como o jornal local mais lido
nas casas ou residéncias, com 25,14% das indicagbes. Com menos da
metade, ou seja, 10,23%, aparece o Gazeta Catarinense. O terceiro jornal mais
lembrado foi o Jornal Regional, com 3,49%. O Diario do lguacu soma 2,17% e
o Jornal Imagem estid com 0,12%. Outros jornais somam 6,38%.

Os que nao léem nenhum jornal somam 52,47%. Para o Diretor do
Folha do Oeste, Miguel Angelo Gobbi, o indice de leitores da regido surpreende, ja
que a média nacional de leitura de jornais é de 5%. Para ele, a colocacdo do Folha
do Oeste confirma a participacdo efetiva do veiculo na comunidade e o retorno que
oferece ao anunciante, ja que lidera largamente quando comparado aos seus
concorrentes. A pesquisa tem as mesmas margens de erro apontadas na pesquisa
eleitoral e € uma das poucas pesquisas oficiais e com registro em cartério que é
divulgada. O Folha Oeste é também o Unico veiculo da regido que possui auditoria
do IVC (Instituto Verificador de Circulacdo), o que mais uma vez credita ao veiculo
a veracidade das informagdes” (e-STJ fl. 29 - grifou-se).

Logo, ndo ha falar em ofensa aos direitos da personalidade da pessoa juridica

recorrente.

2 - Da ndo ocorréncia do crime de concorréncia desleal de que trata o art. 195,
inciso V, da Lei n® 9.279/1996

A divulgacao objetiva do resultado de pesquisa de opinido, ainda que movida pela
intencao de tornar publico a apurada predilecdo dos leitores de determinada municipalidade pelo
proprio veiculo de comunicacao jornalistica divulgador frente aos seus concorrentes diretos, nao
constitui, nem de longe, a hipétese de concorréncia desleal de que trata o art. 195, inciso V, da
Lei n® 9.279/1996.

O referido dispositivo legal ostenta o seguinte teor:

"Art. 195. Comete crime de concorréncia desleal quem:

V - usa, indevidamente, nome comercial, titulo de estabelecimento ou insignia
alheios ou vende, expbe ou oferece a venda ou tem em estoque produto com
essas referéncias "

Como se V&, a conduta tipificada pelo referido inciso é aquela relativa a utilizacéo
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do nome alheio com o propoésito de confundir, de induzir o publico alvo & equivocada crenca de
gue aquele nome, titulo ou insignia seria o seu.

A guestdo em exame ndo guarda nenhuma relacdo com a pratica que a norma
apontada como malferida se propde a repudiar.

As noticias contra as quais se insurge a recorrente sdo claras ao indicar cada um
dos jornais e seus respectivos percentuais de predilecdo perante o universo de entrevistados, ndo
havendo falar em uso indevido do nome de um por outro.

Concorréncia desleal haveria no caso em espécie se restasse demonstrada
eventual falsidade da informacdo difundida.pela ora recorrida a respeito da recorrente. Isso
porque os incisos | e Il da referida norma também tipificam como crime de concorréncia desleal
0s atos de publicar falsa informacéo e de prestar ou divulgar falsa informac&do acerca ou em
detrimento de concorrente com o fim de obter vantagem.

Nada disso se deu no caso em espécie. Tanto que, como ja destacado, a prépria
recorrente ressaltou, em sua inicial e no decorrer do tramite da presente demanda, que a suposta

falta de veracidade da pesquisa publicada nédo integrava sua causa de pedir.

3 - Da nado configuracdo dos danos morais decorrentes de suposta
publicidade comparativa (arts. 186, 187 e 927 do Codigo Civil)

No caso concreto, as manifestagées jornalisticas promovidas pela recorrida, como
ja antecipado, por serem dotadas de natureza meramente informativa, ndo podem ser
consideradas como publicidade e, menos ainda, como publicidade dita comparativa, motivo pelo
qgual revela-se desnecessario adentrar a discussao acerca da possibilidade ou ndo, segundo a
legislacao vigente, do emprego da referida espécie de instrumento publicitario.

De toda a sorte, faz-se oportuno destacar que, mesmo que fosse possivel afirmar,
a partir de enorme esfor¢o interpretativo, que a divulgagéo do resultado da pesquisa comparativa
objeto de toda a presente controvérsia possuiu contornos publicitarios e ndo informativos, a
situacdo em exame, ainda assim, serviria de exemplo perfeito daquilo que doutrina e
jurisprudéncia tém entendido como publicidade comparativa admissivel.

Propaganda comparativa € forma de publicidade que identifica explicita ou
implicitamente concorrente de produtos ou servigos afins, consagrando-se, em verdade, como
uma ferramenta utilizada para influenciar a deciséo do publico consumidor.

Embora ndo tenhamos, no ordenamento juridico brasileiro, legislacéo expressa que
vede ou autorize, de modo expresso, a realizagdo dessa espécie publicitaria, o tema sofre

inegavel influéncia das normas protetivas do direito do consumidor e da propriedade industrial.
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Desse modo, pode-se afirmar que somente se afigura ilegal e, portanto, proibida a
publicidade comparativa que tenha por finalidade induzir o consumidor a erro, tanto pela confuséo
entre as marcas ou empresas comparadas quanto pela tentativa de depreciacdo de marca
concorrente, o que pode se dar a partir da divulgacdo de informacoes falsas a respeito desta ou
até mesmo da falta de objetividade na comparacao realizada, tudo com o proposito de desviar
indevidamente a clientela alheia.

Nessa esteira, a Quarta Turma desta Corte Superior, por exemplo, ho recente
julgamento do REsp n° 1.377.911/SP, firmou a orientagdo de que a publicidade comparativa,
apesar de ser de utilizacdo aceita, encontra limites na vedacdo a propaganda (i) enganosa
ou abusiva; (ii) que denigra a imagem ou gere confusdo entre os produtos ou servigcos
comparados, acarretando degenerescéncia ou desvio de clientela; (iii) que configure
hipétese de concorréncia desleal e (iv) que peque pela subjetividade e/ou falsidade das
informacoes.

Oportuno conferir a ementa do referido julgado:

"RECURSO ESPECIAL. VIOLA(;AO AO ART. 535 DO CPC NAO VERIFICADA.
DIREITO MARCARIO E DO CONSUMIDOR. PROPAGANDA PUBLICITARIA
COMPARATIVA ENTRE PRODUTOS. ESCLARECIMENTO OBJETIVO DO
CONSUMIDOR. POSSIBILIDADE.
1. A propaganda comparativa é forma de publicidade que identifica explicita ou
implicitamente concorrente - de produtos ou servicos afins, consagrando-se, em
verdade, como um instrumento de decisdo do publico consumidor.
2. Embora ndo haja lei vedando ou autorizando expressamente a publicidade
comparativa, 0 tema sofre influéncia das legislacbes consumerista e de
propriedade industrial, tanto no ambito marcério quanto concorrencial.
3. A publicidade comparativa ndo é vedada pelo Cddigo de Defesa do Consumidor,
desde que obedeca ao principio da veracidade das informacdes, seja objetiva e
ndo abusiva.
4. Para que viole o direito marcério do concorrente, as marcas devem ser passiveis
de confusdo ou a referéncia da marca deve estar cumulada com ato depreciativo
da imagem de seu produto/servico, acarretando a degenerescéncia e o0
consequente desvio de clientela.
5. Conforme ressaltado em outros julgados desta Corte, a finalidade da protecdo ao
uso das marcas - garantida pelo disposto no art. 5°, XXIX, da Constituicdo da
Republica e regulamentada pelo art. 129 da LPI - € dupla: por um lado, protegé-las
contra usurpacdo, proveito econdmico parasitario e o desvio desleal de clientela
alheia e, por outro, evitar que o consumidor seja confundido quanto a procedéncia
do produto (art. 4°, VI, do CDC) (REsp 1.105.422/MG, Rel. Ministra Nancy Andrighi,
Terceira Turma, DJe 18/05/2011 e REsp 1320842/PR, Rel. Ministro Luis Felipe
Saloméo, Quarta Turma, DJe 01/07/2013).
6. Propaganda comparativa ilegal € aquela que induz em erro o consumidor,
causando confusdo entre as marcas, ocorrendo de maneira a depreciar a marca do
concorrente, com o consequente desvio de sua clientela, prestando informagtes
falsas e ndo objetivas.
7. Na espécie, consoante realcado pelo acérddo recorrido, as marcas comparadas
ndo guardam nenhuma semelhanca, ndo sendo passiveis de confusdo entre os
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consumidores. Ademais, foram prestados esclarecimentos objetivos sem denegrir a
marca da concorrente, pelo que ndo se verifica infracdo ao registro marcario ou
concorréncia desleal.

8. Recurso especial ndo provido."

(Resp n° 1.377.911/SP, Rel. Ministro LUIS FELIPE SALOMAO, QUARTA TURMA,
julgado em 2/10/2014, DJe 19/12/2014).

Na espécie, por tudo que se colhe dos autos, resulta inconteste que a divulgacao
dos resultados da pesquisa encomendada pela recorrida se mostrou extremamente objetiva,
limitada a indicagdo nominal de cada uma de suas concorrentes e de seus respectivos
percentuais de predilecdo popular apurado.

As noticias publicadas nao traduziram nenhum juizo de valor sobre o desempenho
dos jornais concorrentes, cingindo-se a recorrida, em verdade, a congratular-se por seu proprio
desempenho, que entendeu positivo.

Além disso, ndo se observa, na analise do conteldo do noticiado, que tenha ele
configurado tentativa de desvio de clientela, haja vista que os resultados da referida pesquisa de
opinido foram divulgados nas publicacbes da propria recorrida, alcangcando, portanto, o
conhecimento daqueles leitores que ja integravam seu publico consumidor.

Sob essa 6tica, sendo certa a licitude do ato praticado e a auséncia de nexo causal
entre a divulgacdo jornalistica dos resultados de pesquisa de opinido e o eventual abalo a
imagem da recorrente (que, se existente, ndo decorreu das noticias veiculadas, mas, sim, dos
indices por ela alcancados na referida consulta popular), ndo héa falar em dever de indenizar.

Rejeita-se, assim, a alegagao de ofensa aos arts. 186, 187 e 927 do Cadigo Civil,
pelo que deve ser mantido higido o aresto hostilizado que, de forma pontual e acertada, bem

decidiu a questéao.
4 - Do dispositivo

Em vista do exposto, nego provimento ao recurso especial.

E o voto.
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