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OAB autoriza impulsionamento pago de advogado

O Conselho Federal da Ordem dos Advogados do Brasil aprovou, nesta terca-feira (29/6), os artigos 3° e
4° do novo provimento sobre regras de publicidade para a advocacia. A analise do projeto comegou no
dia17 dejunho ejaforam aprovados os artigos 1° e 2°.

Nicola Forenza
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OAB discute novo provimento sobre a propaganda e o marketing juridico
Nicola Forenza

No artigo 3°, a publicidade profissional deve ter cardter meramente informativo e primar pela discricéo e
sobriedade, ndo podendo configurar captacéo indevida de clientela ou mercantilizagcéo da profisséo.

Pelo 4°, no marketing de contetidos juridicos, podera ser utilizada a publicidade ativa ou passiva, desde
gue ndo estgja incutida a mercantilizacéo, captacéo de clientela ou emprego excessivo de recursos
financeiros, sendo admitida a utilizac&o de anlincios, pagos ou ndo, Nos meios de comunicacdo, exceto
nos meios vedados pelo artigo 40 do Cédigo de Etica e Disciplina e desde que respeitados os limites
impostos pelo inciso V do mesmo artigo e pelo anexo deste provimento.

O projeto que atera o Provimento 94/2000, que dispde sobre publicidade, propaganda e ainformagéo da
advocacia, tem como relatora a conselheirafederal Sandra Krieger Gongalves, de Santa Catarina.
Em sess&o por videoconferéncia, os conselheiros estdo analisando e votando cada dispositivo do projeto.

A votagado do artigo 4°, caput gerou debates entre os consel heiros, em especia quanto a questdo do
impulsionamento de postagens em redes sociais. Diversos consel heiros opinaram que a permissao do
impulsionamento poderia gerar desequilibrio do mercado, pois os grandes escritorios de advocacia
conseguiriam investir muito mais do que pequenos escritérios ou jovens advogados.
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O coordenador do Grupo de Trabaho da Publicidade do Conselho Federal da OAB, Ary Raghiant Neto,
lembrou que o impulsionamento sO pode ser de contelido juridico, continuando vedada amercantilizacéo,
de acordo com o previsto no novo provimento. Além disso, o engajamento néo é frutodireto da quantia
paga, pois mesmo com pouco pagamento uma publicacéo pode aparecer muito.

Ele afirmou que em conversas com jovens advogados verificou que ha interesse na regulamentacdo do
impulsionamento. No model o atual, a advocacia ja convive com impulsionamentos, mesmo proibidos.
Com a nova regulamentacdo apenas haveria seguranca juridica sobre a questéo.

Para arelatora, Sandra Krieger, o impulsionamento é muito mais uma ferramenta para quem esta
iniciando na carreira do que para grandes escritérios ja estabel ecidos.

Para alguns membros do conselho, ndo seria necessério retirar 0 impulsionamento do provimento,
somente limitar o valor que pode ser pago. Ao final, ficou decidido que pode ocorrer o impulsionamento,
mas haverainclusdo da limitacéo financeira no anexo da norma.

A sessdo se encerrou com proposta de inclusdo de 8 5° ao artigo 4°, que trataria sobre formas para evitar
fraudes no marketing de contetidos. A votac&o sobre o tema ficou para a préxima reuni&o do Conselho.

Vg aosartigos aprovados:

Art. 3° A publicidade profissional deve ter carater meramente informativo e primar pela discricéo e
sobriedade, ndo podendo configurar captacao indevida de clientela ou mercantilizag&o da profisséo,
sendo vedadas as seguintes condutas:

| —referéncia, direta ou indireta, a valores de honorérios, forma de pagamento, gratuidade ou descontos e
reducdes de precos como forma de captagdo de clientes,

Il — divulgacéo de informacdes que possam induzir aerro ou causar dano a clientes, a outros advogados
ou a sociedade;

Il —andncio de especialidades para as quais ndo possua titulo certificado ou notoria especializagéo, nos
termos do parégrafo Unico do art. 3°-A do Estatuto da Advocacia;

IV — utilizac&o de oragBes ou expressoes persuasivas de auto engrandecimento ou de comparagao;

V —distribuicdo de brindes, cartbes de visita, material impresso e digital, apresentactes dos servigos ou
afins de maneiraindiscriminada em locais publicos presenciais ou virtuais, salvo em eventos de interesse
juridico.

8§ 1° Entende-se por publicidade profissional sobria, discreta e informativa a divulgacéo que, sem
ostentacdo, torna publico o perfil profissional e asinformagdes atinentes ao exercicio profissional,
conforme estabel ecido no § 1° do Art. 44 do Codigo de Etica e Discipling, sem incitar diretamente ao
litigio judicial, administrativo ou a contratacdo de servicos, sendo vedada a promocéo pessoal .

Page 2
2023 - www.conjur.com.br - Todos os direitos reservados. 29/06/2021



@ CONSULTOR JURIDICO
WwWw.conjur.com.br

8 2° Os consultores e as sociedades de consultores em direito estrangeiro devidamente autorizados pela
Ordem do Advogados do Brasil, nos termos do Provimento 91/2000, somente poderéo realizar o
marketing juridico com relacdo as suas atividades de consultoria em direito estrangeiro correspondente
a0 pais ou Estado de origem do profissional interessado. Para esse fim, nas pegas de carater publicitario
a sociedade acrescentara obrigatoriamente ao nome ou razéo socia que internacionalmente adote, a
expressao ‘ Consultores em direito estrangeiro’ (art. 4° do provimento 91/2000)

Art. 4° No marketing de contetidos juridicos podera ser utilizada a publicidade ativa ou passiva, desde
gue ndo esteja incutida a mercantilizacdo, captacéo de clientela ou emprego excessivo de recursos
financeiros, sendo admitida a utilizacdo de anlincios, pagos ou ndo, Nos meios de comunicacdo, exceto
nos meios vedados pelo Art. 40 do Codigo de Etica e Disciplina e desde que respeitados os limites
impostos pelo inciso V do mesmo artigo e pelo anexo deste provimento.

81° Admite-se, na publicidade de contetidos juridicos, aidentificagéo profissional da qualificagdo e
titulos, desde que verdadeiros e comprovaveis quando solicitado pela Ordem dos Advogados do Brasil,
bem como com aindicagdo da sociedade da qual faz parte.

§ 2° Na divulgagdo de imagem, video ou audio contendo atuacgéo profissional, inclusive em audiéncias e
sustentacGes orais, em processos judiciais ou administrativos, ndo a cancados por segredo de justica, seré
respeitado o sigilo e adignidade profissional e vedada a referéncia ou mengdo a decisdesjudiciaise
resultados de qualquer natureza obtidos em procedimentos que patrocina ou participa de alguma forma,
ressalvada a hip6tese de manifestacéo espontanea em caso coberto pela midia.

8§3° Para os fins do previsto no inciso V do Art. 40 do Codigo de Etica e Disciplina, equiparam-se ao e-
mail, os enderecos dos sites, das redes sociais e aplicativos de mensagem instantanea podendo também
constar o logotipo, desde que de forma informativa e respeitados os critérios de sobriedade e discricéo.

84° Quando se tratar de venda de bens e eventos (livros, cursos, seminarios ou congressos), cujo publico-
alvo sejam advogados, estagiarios ou estudantes de direito, podera ser utilizada a publicidade ativa,
observadas as limitagbes do caput deste artigo.
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