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Juiz mantém multa de R$ 1 milhao a Vigor por publicidade infantil

Ojuiz Adriano Marcos Laroca, da 122 Vara da Fazenda Publica de Sao Paulo, negou pedido da Vigor e
manteve multa de mais de R$ 1 milh&o, aplicada pelo Procon, em razdo da préatica de publicidade
infantil.
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O programa Crianca e Consumo, do Instituto Alana, que denunciou o caso, também foi aceito para atuar
COmMOo amicus curiae no processo. Na decisdo, 0 magistrado destacou o impacto da publicidade infantil
na dinamicafamiliar e aimportancia do redirecionamento de toda publicidade aos adultos, responsaveis
diretos pelas compras das familias.

"O argumento de que a decisdo de compra ou nédo do produto caberia, em Ultima instancia, aos adultos,
ignoraadindmicadavidareal, umavez que a propaganda destinada as criangas tem exatamente o intuito
de fazer com que ela peca aos pais para compra-lo. Além disso, a publicidade infantil, com frequéncia,
gera conflitos entre filhos e pais, que néo raro acabam cedendo diante da'birra™, afirmou.

Para 0 juiz, no caso dos autos, o fato de se tratar de um produto alimenticio agrava o quadro, "pois a
publicidade induz a crianca ao consumo de alimento processado”. O advogado Jodo Francisco Coelho,
do programa Crian¢a e Consumo, comemorou a decisao e falou da necessidade de se proteger as

criangas.

"A Justica sustentou o entendimento do Procon de que a estratégia publicitaria desenvolvida pela
empresa de |aticinios exerceu pressdo sobre as criangas para persuadi-las ao consumo indiscriminado do
produto. Com essa importante decisdo, a Justica reconhece ailegalidade da publicidade infantil e a
prioridade absoluta na protecéo das criancas frente a exploracéo comercial”, disse o advogado.
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Relembre o caso

Em 2014, a empresa de produtos alimenticios promoveu uma campanha publicitéria do produto Vigor
Grego Kids direcionada a criangas. A estratégia buscava falar diretamente com o publico infantil em
diferentes lugares, de antincios de TV as proéprias embal agens.

Outra estratégia comercial adotada pela empresafoi anunciar a parceriacom a Walt Disney Studios para
patrocinar a exibicdo da série Star Wars Rebels. Foi desenvolvido um aplicativo de jogo de realidade
aumentada, cuja chave de acesso estava na prépria embalagem do Vigor Grego Kids.

Também continha, junto aos pacotes do produto, cartas colecionaveis da campanha. A acéo foi
divulgada em todos os meios de comunicacéo do grupo Disney: rédio, veicul os impressos (almanaques e
gibis) e canaisinfantisna TV paga.

A campanhafoi denunciada pelo Crianca e Consumo e, em 2019, a Vigor foi condenada pelo Procon. A
empresa recorreu, mas o 6rgéo manteve a multa. Diante disso, a Vigor acionou o Judiciério, mas o
pedido para anular a multafoi negado pelo juiz Adriano Marcos Laroca.

A Vigor se manifestou, em nota, a respeito:

"A Vigor tem como principio o respeito ao consumidor e atende a regulamentacéo dos 6rgéaos
competentes, incluindo normas estabel ecidas para a publicidade de produtos. Sobre a agéo n° 1501020-
75.2021.8.26.0014 promovida pelo PROCON, a Vigor informa que ja apresentou recurso de defesa ao
orgéo responsavel e esté a disposi¢céo para quaisguer esclarecimentos. A empresa reforca ainda que a
acao serefere ainiciativas realizadas no ano de 2014 e que a producao do item em quest&o foi
descontinuada desde 2016".

1501020-75.2021.8.26.0014

Texto alterado as 21h05 de 28/7, para acréscimo do posicionamento da Vigor.

Autor es. Redacéo Condur
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