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Opini&o: Moda, diversidade e Le deIncentivo a Cultura

A moda pode ser descrita como "portadora do espirito de seu tempo” [1] por expressar as tensdes e
conflitos que so materializados e traduzidos em vestuario, acessorios e no proprio corpo. E constituida
pela diversidade dos grupos sociais de uma determinada época. Os povos ou grupos subalternizados [ 2]
, que sdo agueles inferiorizados econémica, social e politicamente, vém ampliando a sua presenca nos

j \ i Ln(Imeros projetos de silenciamento, resistem as formas de
S no cotidiano brasileiro.

OPINIAO

Os africanos, seus descendentes, 0s povos originarios, 0 povo

nordestino, mulheres e populagdo LGBTQIA+ imprimem suas memorias e identidades na cultura,
atravessando geragBes em um fluxo continuo esbogado nas gestualidades, vestimentas, comidas,
oralidades, entre outros elementos, influenciando comportamentos e tendéncias, a exemplo da moda.

Segundo Valerie Mendes e Amy de laHaye, "a moda € uma indicacdo de identidade individual, grupal
e sexual" [3]. Elarevela detalhes sobre o processo histérico de cada época, manifesta sua dinamicidade,
desde a vestimenta tradicional ao modismo juvenil. O resultado dessas mudancas traz a possibilidade
para 0s consumidores de gozarem da versatilidade e da liberdade, unindo em uma mesma vestimenta
roupas da alta costura, street style, historicas, étnicas ou até pecas mais baratas, democratizando a moda.

O Ministério da Cultura, a partir dos anos 2000, passou a encetar politicas culturais direcionadas a moda.
As gestdes de Gilberto Gil, Juca Ferreira, Ana de Hollanda e Marta Suplicy colaboraram parafomentar a
moda brasileira[4].A concepcdo multifacetada da cultura que aberga as dimensdes simbdlica, cidada e
econOmica corrobora paraamodater o seu lugar no ambito cultural, tendo em vista que movimenta
sobretudo a dimensdo econdmica, mas ndo deixa de lado as demais.

Gilberto Gil, quando ministro da Cultura, no evento Fashion Marketing 2007 — Seminério Internacional
de Marketing da Moda, fez um pronunciamento reconhecendo a moda como el emento fundamental da
cultura contemporanea brasileira. Sinalizou a necessidade de absorver uma memoria estética e artistica
que remeta a momentos da formag&o historica do povo, sedimentada nas tradi¢des dos povos originarios.
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A moda, nessa perspectiva, pode ser considerada um vetor de integragéo social, pois reconhece a
contribuicéo simbdlica das diversas matrizes culturais brasileiras. E justamente esse didlogo com as
tradicOes brasileiras que coloca a moda no setor cultural, podendo ser beneficiada com recursos deste
campo.

A principal estrutura normativa de fomento do setor em ambito nacional € alLei n° 8.313/1991,
conhecida hoje como Lei de Incentivo a Cultura, mas muito famosa como Lei Rouanet. Entre os seus
mecani smos esta 0 mecenato, que prevé desconto no Imposto de Renda para empresas e pessoas fisicas
no intuito de repassar os valores parainiciativas culturais por meio de patrocinio e doag&o. A Instrucéo
Normativa n® 2, de 23/4/2019, relacionada com a Lei de Incentivo a Cultura, indica que na area das artes
visuais esta inserido o segmento cultural da moda.

Para acessar esse mecanismo de captacdo de recursos ha alguns critérios. afericéo da capacidade técnico-
financeira do proponente para execucao do projeto apresentado; suficiéncia das informagdes prestadas,
pertinéncia do projeto; estratégias de acao; acessibilidade do projeto e democratizacéo do acesso;
compatibilidade dos custos. Em suma, o projeto precisa ser viavel, constar as informacdes basicas de sua
execucao, ser relevante socialmente, ter um plangjamento adequado para atingir os resultados e dar
acesso atodos.

Nos Ultimos anos, estilistas tém feito uso do mecanismo mecenato e, entre eles, € possivel citar Pedro
Lourenco, Alexandre Herchcovitch e Ronaldo Fraga. Todos foram autorizados pela ex-ministrada
Cultura Marta Suplicy a captar mais de R$ 2 milhdes para 0s seus projetos. Todos trafegando pela
diversidade cultural brasileira, referéncias que ja se internacionalizaram. E possivel afirmar o soft power
[5] dessas expressdes que podem ser impressas nas pegas produzidas pel os estilistas, influenciando
sutilmente outros povos, levando a brasilidade para além de suas fronteiras.

A aprovacao de projetos relacionados a moda, segundo a ex-ministra, pode levar em conta quatro eixos:
ainternacionalizagcdo da moda, em que se apresenta o impacto daimagem do Brasil no exterior; o
simbolismo e atradicdo brasileira, ou sgja, 0s projetos devem conter raizes e tradicoes brasileiras, a
exemplo das rendas feitas no Brasil; a preservacdo do acervo, a exemplo de museus com vestiérios do
seculo 18 que necessitam ser restaurados; e aformacao de estilistas, de forma que, por meio desses
projetos, seja aperfeicoada a carreira dos profissionais no segmento damoda[6]. A Lei de Incentivo a
Cultura ndo abre oportunidades apenas para 0s grandes estilistas, mas para todas as pessoas e empresas
gue queiram submeter projetos que tenham como finalidade cultural a moda em suas diversas areas
profissionais.

A moda e suas tendéncias, assim como outros campos, estdo sendo convocadas para dialogar com a
diversidade. Os saberes tradicionais encontram espacos, fazendo ecoar os tambores, a vaidade corporal,
evidenciando o gingado cotidiano nas passarelas urbanas. E uma corregdo do passado de omissdes, uma
tentativa de reparacéo aos povos gue trabalharam e continuam atrabalhar para construir o Brasil.
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* Este artigo é fruto de reflexdes desenvolvidas no curso Teoria Geral dos Direitos Culturais,
promovido pela Agéncia de Futuros Arte Urgente em parceria com o Instituto Brasileiro de Direitos
Culturais (IBDCult).
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