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Ana LuciaBorda: O ProtocolodeMadri eo Brasil

A entrada em vigor no Brasil do Protocolo de Madri, em outubro de 2019, trouxe ndo apenas uma nova
via de protecéo de marcas para empresarios brasileiros no exterior, mas também mudancas significativas
para aquel es profissionais com atuacéo na area de marcas assim como desafios. Um desses desafios
consiste natraducdo das denominacdes de diversos ingredientes de nossa culinaria, bebidas, pratos
tipicos, instrumentos musicais e manifestagdes artisticas para o inglés ou o espanhol, idiomas adotados

Rraci Pratacala do Madri. N&o raro, o que € expressado no idioma de origem em um
de umafrase para que possa ser compreendido.

OPINIAO

Quando se menciona o Brasil, associacdes com a caipirinha

ou com afeijoada surgem de forma espontanea e até mesmo imediata. 1sso sem falar na producéo
cultural e nas artes de maneira geral, em que especialmente o samba e a capoeira, sem demérito a outras
manifestagdes como o chorinho, por exemplo, séo conhecidas mundo afora quando se pensa no N0Sso
pais.

Esses termos surgiram em diferentes épocas e contextos de nossa histéria e 0 uso reiterado ao longo de
séculos resultou em sua incorporacéo ao nosso idioma, compondo nossa identidade. No caso especifico
dafeijoada, vale lembrar que elafoi declarada patriménio cultural imaterial do Estado do Rio de Janeiro
do Brasil nostermos daLel n°6647/2013.

Uma belainiciativa por parte de membros da diretoria de marcas e da Comissdo de Classificacdo de
Produtos e Servicos (CCPS) do Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), juntamente com a
Organizacéo Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI), resultou na formulacéo de umarobusta lista de
produtos e servic¢os tipicamente brasileiros e a sua inclusdo nas nomenclaturas de classificacdo desta
entidade, no assim denominado Madrid Goods and Services Manager (MGS), com arespectiva
traducdo. S&o ao todos 668 descricdes dos mais variados frutos, pratos, bebidas e servicos tipicamente
brasileiros.

De acordo com informag&o no site do proprio INPI, a elaboracéo dessa lista tem por finalidade evitar
gue escritérios de outros paises concedam protecéo como marca para denominacdes que em verdade séo
descritivas do préprio produto ou servico. Esse estudo levou em consideracéo o fato de ndo somente a
legislacéo brasileira, mas também a da grande maioria dos paises proibir o registro como marca de
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termos descritivos e/ou genéricos em relacdo aos produtos ou servicos de interesse.

Para além disso, ha que se ter atencéo ao que prega o principio da veracidade das marcas. Por forca de
tal principio, a marca ndo pode ser enganosa, ou seja, ndo poderainduzir o consumidor em erro ou em
associagao indevida quanto a origem, composi¢ao, local de produgéo, entre outros fatores.

Em 2008 houve uma grande polémica em torno da palavra rapadura, registrada como marca por uma
empresa alema ndo apenas em seu pais de origem, mas também nos Estados Unidos. Apos esforgos
diplomaticos, areferida empresa renunciou ao registro da marca "rapadura’ e adotou umaforma
composta, sem qualquer direito de exclusividade sobre o termo "rapadura’.

Situacdo semelhante ocorreu com o "acai", nome de uma fruta tipica da Amazonia, que foi registrada
COmMO marca por uma empresa japonesa em 2003. Apos extensas hegociacdes, com o0 envolvimento do
Departamento de Patriménio Genético do Ministério do Meio Ambiente, e tendo como fundamento a
legitima preocupacédo de produtores e exportadores brasileiros de acai de infringir o registro em questéo,
o Japan Patent Office cancelou o registro damarca"acai".

Essa parceria vem, portanto, evitar situagdes como essas. Somado a isso, a compilacdo vem facilitar o
trabalho dos depositantes brasileiros interessados em proteger sua marca no exterior, em especia quando
da redagdo das especificagdes no caso concreto. Esse mecanismo serve igual mente para a compreensao
de tais termos por parte daqueles que ndo falam portugués, ja que as marcas sdo publicadas para
eventuais impugnacdes de terceiros. Dai aimportancia de uma traducdo adequada.

Ao percorrer alista, abrasilidade aflora em toda a sua magnitude. Bons exempl os sdo a ja mencionada
feijoada (bean and meat based dish), o venerado brigadeiro (sweet made of condensed milk and chocolat
), 0 péo de queijo (brazilian cheese bun), a caipirinha (sugar cane-based alcoholic beverage), a rapadura (
brown sugar in the form of a small brick), a carne de sol (sun-dried salted meat), aulas de samba (

samba [ dance] instruction) e a préatica de chorinho (practical training of chorinho [music]), paracitar
apenas alguns.

A compilac&o dessas descricdes de produtos e servicos e a sua inclusdo no Madrid Goods and Services
Manager (MGS) com o equivalente em lingua inglesa pode ser considerada como um marco importante
e um esforco louvavel, ndo apenas pelas razdes ja expostas, mas também por corroborar aspectos de
nossa cultura e tradicéo.
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