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Cabe indenizacao por danos morais em caso de concorréncia desleal

Qualquer modalidade de concorréncia desleal € passivel de indenizagdo por danos morais. Assim
entendeu a 22 Camara de Direito Empresarial do Tribunal de Justica de S&o Paulo, ao condenar uma
empresa do ramo alimenticio aindenizar uma concorrente por ter adotado nome foneticamente
semel hante em um produto. A reparacdo foi fixadaem R$ 100 mil.

O relator, desembargador Fabio Tabosa, afirmou que adotou esse entendimento depois de refletir muito
sobre 0 assunto, aderindo a corrente que, atualmente, € dominante na Camara.

Anteriormente, o relator ja votou no sentido de que a simples configuragéo de concorrénciadesleal ou a
mera violac&o ao direito de propriedade industrial ndo bastariam para configurar danos morais.

Porém, agora, Tabosa entende que, “havendo conduta dolosa e clara intencdo de contrafac&o, imitacdo
de marca, aproveitamento parasitario ou qualquer modalidade de concorréncia desleal, justificavel sefaz
0 sancionamento também atitulo de dano moral; pesam ai quer a deliberada af etac8o, presente nessa
conduta, a elemento imaterial, com possibilidade inclusive de reflexos ndo imediatamente perceptiveis
tais quais o desprestigio da marca, a diluicdo de sua distintividade, a disperséo do publico consumidor”.

Diante disso, é necessario, segundo Tabosa, a“ adequada reprimenda ao autor da ofensa, inclusive de
formaaevitar a consagracéo do chamado ilicito lucrativo”.

No caso em questdo, a autora da agdo é a Callebaut, empresa que produz e comercializa chocolates. Ela
acionou a Justica contra uma concorrente, que estava vendendo produtos com o nome de “Calibd”.

O TJ-SP entendeu que houve “imitacéo indevida da marca registrada, sob o prismafonético, pela
utilizacdo de palavra com idéntica sonoridade, em portugués, ao termo francés Callebaut”.

Para o relator, a semelhanca fonética entre os produtos pode confundir os consumidores de inlmeras
formas, aém de configurar contrafagéo e desvio de clientela. Ele acusou a empresa ré de agir com
desfacatez. “Ficou clara atentativa de copiar a Callebaut”, disse.

“Beirando o escracho e sendo ofensivo ainteligéncia o argumento das rés de derivar sua marca do génio
inventivo de seu setores de criagao, isso sem sequer se dar ao trabalho de explicar eventual mote parao
“achado”, e como se fosse natural aos integrantes de qualquer departamento de marketing lograr obter de
um dia para o outro, a partir do nada, e dentre todas as infinitas possibilidades de combinagdo de letras
do alfabeto, signo marcério caracterizado justamente por semelhanca de tal ordem para com marca
consagrada de concorrentes’, afirmou.

Além daindenizac&o por danos morais, aré devera se abster de usar amarca“Calibd” em todos os seus
produtos. A decisdo foi por unanimidade e o segundo juiz pediu jurisprudéncia.
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