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Joaquim Rolim Ferraz: Valorizacdo da marca gera créditos
tributarios

Marcas e nomes fantasia sdo destino de investimentos significativos de grande nimero de empresas que
buscam potencializar seus negdcios por meio da divulgacéo de suas atividades e produtos perante
publicos-alvo. Outro beneficio promovido por esses aportes € a geracdo de créditos tributarios, que,
mesmo guando atingem val ores bastante significativos, acabam ignorados pela maioria, em decorréncia
dainterpretacdo de normas contabeis que, mesmo destoando da legislacdo, acabam por reger a matéria.

Grandes corporagoes, particularmente multinacionais, normamente tratam o tema de forma adequada.
Atravésdalei 11.638/2007, o Brasil adotou o padr&o de contabilidade europeu, o IFRS. Destaforma,
entre outras exigéncias, as companhias listadas em bolsa tém por obrigacéo contabilizar seus ativos
intangiveis. Ja pegquenos e médios empresari os encaram-nos como algo imaterial que, em tese, ndo pode
ser mensurado e, portanto, ndo contabilizavel.

Héa empresas especializadas na elaboracdo de laudos técnicos que dimensionam o impacto dos aportes
direcionados a marketing, publicidade, producdo de videos, divulgacdes, patrocinios e afins sobre
marcas e nomes fantasia. As variagOes constatadas de seus val ores possuem repercussao econdmica na
apuracao dos impostos de empresas que estdo no lucro real. Nesses casos, avalorizagéo de marcas e
nomes fantasia entre um exercicio e outro gera abatimentos nas aliquotas de PIS e Cofins. Tais variagdes
também podem representar o aumento do patrimoénio liquido da empresa no balanco.

Paratal, recorre-se alaudos técnicos que mensuram, entre outros, em quantas cidades a marca é
conhecida, qual seu alcance territorial, quanto € lembrada entre as demais que atuam em seu segmento.
H&, portanto, critérios para avaliacdo de marca. 1sso pode ser realizado retroativamente, retcomando os
ualtimos cinco anos.

O fundamento legal para o aproveitamento desses créditos sobre a contribuicdo parao PIS e a Cofins,
em face de bens intangivei's, decorre do dispositivo da Lei Federal 10.833/03, em seu artigo 3% “Do
valor apurado naformado art. 2°, a pessoa juridica poderd descontar créditos calculados em relacéo a:
X1 — bens incorporados ao ativo intangivel, adquiridos para utilizacdo na producéo de bens destinados a
venda ou na prestacdo de servigos’. Assim, pelo ordenamento juridico, ndo pesa qualquer discusséo,
contébil ou tributéria, sobre o aproveitamento de créditos da contribuicéo parao PIS e a Coins em
relacdo ao ativo intangivel.

Também a L e de Propriedade Intelectual (Lei 9.279/96) estabel ece que qualquer bem ou direito
intangivel pode ser avaliado. A Le das Sociedades Anbnimas informa no mesmo sentido sobre a
avaliagdo do elemento intangivel marca.

Apesar da clareza da legislagéo quanto a investimentos que val orizam ativos intangiveis — no caso, as
marcas —, 0 tratamento generalizado que se da aos aportes em marketing na contabilidade das empresas
que apuram o resultado pelo lucro real € de que so despesas.
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Em boa medida, isso decorre de entendimentos que excluem as “marcas’ empresariais do “ativo
intangivel” das empresas. Tal posicéo reflete a visdo, inclusive, de alguns comités que defendem néo
ser possivel dissociar o desenvolvimento da marca “ dos custos relacionados ao desenvolvimento do
negdécio como um todo”.

Contudo, marcas sdo integrantes do ativo intangivel das empresas e devem ser submetidas aos devidos
tratamentos tributario e fiscal. Ndo é somente possivel, mas crivel e material, a mensuracdo econémica
dos custos relacionados ao desenvolvimento de uma marca daquel es relacionados ao desenvolvimento
do negdcio em si. A alegada indissociacdo ndo se sustenta perante o0s laudos técnicos de especialistas em
avaliacOes de marcas, provas incontestes nesse sentido. A prética da valoracdo das marcas € comum em
outros paises e praticada em toda a Europa, origem do IFRS, padréo contabil adotado no Brasil.

Marcas sdo importantes influenciadores. Norteiam decisdes de consumidores sobre o que é confidvel, o
que vale a pena comprar, qual é o melhor custo-beneficio para determinada aguisic2o etc. E elemento
fundamental no ato da comprae, assim, gerareceitas. Desta forma, constituem dos mais relevantes bens
intangiveis de uma corporacao.

N&o raramente, empresas que avaliam as suas marcas sao surpreendidas pelo seu valor de mercado.
Exemplos notérios sdo as multinacionais de bebidas e refrigerantes e gigantes da tecnologia, cujo maior
patrimdnio € esse ativo, que, emboraintangivel, gera ganhos superiores a qualquer elemento do ativo
material.

Para que a marca sgja considerada um ativo intangivel, € necessario que a sua identificacdo seja definida,
gue haja controle, geracéo de beneficios econdmicos futuros e que seu custo possa ser mensurado e
comprovado, com seguranca, e que contenha os requisitos de protegdo do Inpi para validagdo. E
prerrogativalegal da empresa o reconhecimento e registro contébil das suas marcas e patentes.
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