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Maristela Basso: A propriedadeintelectual naindustria da moda

A moda, enquanto movimento, estilo, tendéncia e design, necessita de protecéo legal especifica? A
resposta é sim.

A moda é fator de expresséo cultural e implica mercado de ato valor econdmico e desenvolvimentista.
No paradigma adotado no século XXI, cresce e se consolida a tendéncia a customizagéo e a reciclagem
de materiais com vistas ao desenvolvimento sustentavel, inclusive no Brasil. Todas as pessoas
consomem moda e participam de alguma forma dessa expressao cultural. O segmento de vargjo de moda
€ um dos mais sensiveis a economia e o0 que demanda mais atencdo dos empresarios.

O faturamento do setor téxtil e de confecgdo no Brasil deveraregistrar, em 2018, crescimento de 5,5%,
alcancando R$ 152 bilhdes, segundo a Associacdo Brasileira da Industria Téxtil e de Confecgéo (Abit).
A producdo de vestuério deve chegar a 6 bilhes de pecas, e aindustria téxtil podera avancar 4% no
periodo, chegando a 1,84 milhdes de toneladas. Os investimentos poderdo atingir R$ 2,25 bilhdes em
2018 — um incremento de 18,4% ante R$ 1,9 bilh&o verificado em 2017, superando também o patamar
de R$ 2,24 bilhdes de 2015.

Estima-se que somente aindustria téxtil e de confeccdo consiga abrir 20 mil postos de trabalho em 2018,
sendo que em 2017 a geragao foi de 3,5 mil empregos. Se a projegdo se confirmar, serdo 1,5 milhdo de
trabal hadores no setor.

O Brasil ja é o quinto maior produtor téxtil do mundo e o quarto de roupas prontas.

Frente a dados como esses, se tornou inaceitavel a maxima de que “nada se cria e tudo se copia’.
Cresceu 0 interesse nos problemas juridicos decorrentes e envolvendo aindustria da moda. Criatividade,
inovagdo, pesquisa e desenvolvimento exigem protecdo legal. Mas qual protegdo? Qual a extenséo
material, espacial e temporal da protecdo?

Nos Estados Unidos, o design de moda néo € (ainda) protegido por direitos de propriedade intelectual,
seja na perspectiva dos direitos autorais ou alguma das formas de propriedade industrial. As

marcas relacionadas a moda séo obviamente vigiadas e protegidas pelo Direito. Contudo, os

designs (propriamente ditos) de roupas podem ser copiados, hgja vista que n&o gozam de protecéo
especifica. Nos Estados Unidos, uma peca de vestuario ou um acessorio (umajoiaou bijuteria) €
protegido por copyright, mas ndo o seu design subjacente, hgja vista que este ndo pode ser separado do
seu aspecto funcional (utilitario) de poder ser vestido e usado pelo seu proprietario.

JanaFranca, o Code de la Propriété Intellectuelle protege expressamente os designs de moda por meio
dos direitos autorais. Os tribunais franceses aplicam as normas juridicas existentes e garantem protecéo
certa e rigida aos designs rel acionados a moda, razéo pela qual aindustria francesa cresce a passos
largos, e seu mercado € dos mais fortes e importantes do mundo.

A comparacado entre os dois model os € importante no que diz respeito as pesquisas sobre qual deleséo
mais indicado com vistas ainovacao e ao desenvolvimento do setor. Nenhum estudo, até hoje, foi capaz
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de demonstrar com clareza e assertividade se muita, pouca ou nenhuma protecéo € responsavel ou ndo
pelo crescimento do setor. 1sso porque o mundo da moda € complexo e sujeito amuitas variaveis e
setores com caracteristicas proprias. Por outro lado, a definicdo de inovagéo nesse setor é instavel e
atrelada a padrdes cléssicos, sujeitos a meras atualizagbes incrementais.

No Brasil ndo ha, ainda, normas juridicas especificas incidentes sobre a moda. Varios séo os produtos da
moda. |nimeros os seus setores. Razdo pela qual dificil seriaumalei ou codigo de protecdo que pudesse
atingir, de forma satisfatoria, todos os seus produtos/resultados, em todos os seus setores de atividade.

Contudo, mesmo sem um regime especifico de protecéo, os produtos da moda encontram guarita no
Direito brasileiro — capaz de garantir o crescimento do setor e incentivar ainovagéo.

Os produtos que resultam da industria da moda encontram protec&o nos seguintes setores dos direitos de
propriedade industrial: patentes de invengdo, model os de utilidade, desenhos industriais, marcas, trade
dress e concorrénciadesleal.

O produto da moda pode estar protegido por uma das categorias acima, algumas delas ou por todas ao
mesmo tempo.

Na hipotese especifica do design de moda, a Lei de Propriedade Industrial brasileira apresenta previsao
generosa gque pode agasal har reivindicacdes de protegdo daguele “bem” direcionado a indlstria da moda.

Tendo em vista ainexisténcia de norma juridica especifica sobre design de moda, e afaltade
especialidade dos nossos julgadores, os tribunais brasileiros tém reconhecido algum grau de protecéo aos
designs concebidos pela indistria da moda. N&o negam protecdo, como fazem os americanos do norte,
gue excluem os aspectos utilitarios, nem chegam a declarar direitos téo vastos como na Franca.

A jurisprudéncia no Brasil é incipiente, mas consistente. As poucas decisdes revelam atendéncia a
protecdo por direitos de propriedade intelectual e pela concorréncia desleal, coibindo a simples copia,
mas nao areproducao de “ideias’ ou “tendéncias’, e, por via de consequéncia, procurando incentivar
inovagdes incrementai's que agregam valor ao mercado da moda.
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