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O Direito Civil contemporaneo encontra-se diante de crescentes solicitacdes

ambientes para resolver problemas gque, por muitos anos, ao menos no seculo XX, se publicizaram e
voltaram ao leito do universo privado. Em outros aspectos, acentuam-se as clivagens entre o Direito
Pablico e o Direito Privado. Finalmente, ha campos nos quais se pode desenvolver fecundas inter-
relagdes entre a privatistica e a Constitui¢cao, 0 que exige do jurista atual uma preocupacdo cada vez
maior com a metodologia, afim de n&o ser tragado por fendmenos igual mente antigos e novos como 0
subjetivismo, o solipsismo e o arbitrio do decisionismo (tanto administrativo quanto judicial).

Esses movimentos podem ser assim organizados: a) aumento dos espagos privados (e de sua
normatizagdo); b) incidéncia reciproca de normas constitucionais e privadas no ambito da
autodeterminacéo e da autonomia privada. Sendo certo que as liberdades comunicativas se apresentam
como um simbolo da agéo coordenada desses movimentos. Suas diferentes ambiéncias (liberdade de
expressao, liberdade artistica, liberdade de radiodifusfo, liberdade de imprensa e liberdade de pesquisae
investigacao) foram constitucionalizadas de modo extremamente analitico em 1988, embora o nlcleo
essencia dessas liberdades ja se ache constitucionalizado desde 1824 no Brasil e na quase totalidade das
constituicoes liberais do século X1X. A mudanca de plataformas comunicativas, em geral ligadas a
evolucao tecnol 6gica, ampliou suas segmentacdes e, de algum modo, permitiu que se reavivassem
apreciacdes sobre o exercicio dos direitos fundamentais e dos direitos subjetivos a elas vinculados. A
internet, por exemplo, faz reviver questdes juridicas muito proprias dos seculos XVIII e XI1X quanto ao
anonimato, a multiplicidade de meios de difusdo informacional e a debilidade dos mecanismos de
controle ético das edicdes.

O século XX trouxe consigo a evolucédo e a categorizacdo de conceitos como propaganda, marketing e
publicidade, particularmente quanto a este Ultimo, pode-se também acentuar idéntico fendmeno quanto a
seus agentes. anunciante, agéncia de publicidade e veiculos. O motor dos meios de comunicagdo social
por imprensa e por radiodifusdo sonora (rédio) ou de sons e imagens (televisao) recai na publicidade e na
propaganda. Os Ultimos, na modalidade privada, ao menos no Brasil, ndo funcionavam (nem funcionam)
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por meio de subvencdes publicas ou privadas compulsorias (como se da com o servico de radiodifuséo
estatal britanico). Os anunciantes, em Ultima instancia, eram (e sd0) os financiadores desses servicos. A
imprensa cada vez menos depende dos assinantes. As verbas publicitarias desempenham um papel
essencia paraa manutencdo de seu equilibrio econdmico-financeiro.

O Direito Publico e o Direito Privado, nesse contexto, ocuparam-se com cada vez maior intensidade dos
problemas relativos a publicidade, o motor de grande parte das liberdades comunicativas. Preocupacdes
de carater social, consumerista e até mesmo ideol 6gico passaram ainterferir nessas relacdes, o que
conduziu a um movimento de intervencionismo estatal ou social cadavez maior no universo dessa
particular espécie de liberdade comunicativa. Em paralelo, 0os agentes privados organizaram mecanismos
de controle prévio e privado dos atos praticados nesse setor.

Esse interessantissimo universo, no século X XI, transbordou os limites dos meios de comunicagdo social
tradicionais, provocando até mesmo a obsolescéncia de regras da Constituicéo de 1988 sobre controle
desses mei0s e sobre sua pertinéncia com a soberania nacional. Prova disso estd no movimento dos
anunciantes para o universo dainternet, o que conduziu, nos Ultimos dez anos, a uma crise sem
precedentes nos media tradicionais, como radio, televisdo e jornais impressos.

Conhecer das especificidades juridicas de um mundo absolutamente alheio a realidade de milhdes de
pessoas € um privilégio para poucas pessoas.

Dominar esses conceitos, saber operacionaliza-|os com rigor metodol 6gico, e ainda por cima
empreender discussdes sobre sua historia, é ainda mais raro.

Apresentar esse nivel de conhecimento técnico-juridico e compreender a necessidade de diferentes
qualificagbes juridicas para um mesmo fato quando ele ultrapassa as fronteiras do Direito Civil, do
Direito Constitucional, do Direito Administrativo-Regulador e do Direito do Consumidor, é algo que
precisa ser enaltecido.

Reunir todas essas qualidades em um livro, especialmente em uma tese de doutorado, e torné-las
acessiveis aum publico de diferentes formacdes € singular.

Lucia Ancona Lopez de Magalhées Dias, advogada e professora universitaria, conseguiu tal éxito ao
defender sua tese de doutorado na Faculdade de Direito da Universidade de S&o Paulo em 2010, perante
banca formada pel os professores Rui Geraldo Camargo Viana (orientador), Maria CelinaBodin de
Moraes, Fernando de Campos Scaff, Claudio Luiz Bueno de Godoy e Rogério Ferraz Doninni. Aprovada
atese, ela compartilhou seus conhecimentos sobre 0 tema ao editar suatese sob aformado livro
intitulado Publicidade e Direito, cujo sucesso editorial se orareafirma com o lancamento daterceira
edicdo, pela Saraiva, que ocorrera na quarta-feira (29/11), as 18h30, na Arena do Shopping Iguatemi, em
Séo Paulo.

Estive presente no langcamento da primeira edi¢do do livro, prefaciado pelo professor Nelson Nery Jr., e
agora posso acompanhar a evolucdo do pensamento da autora, que ampliou consideravel mente as fontes
nacionais e estrangeiras, além de haver enfrentado as mais recentes polémicas jurisprudenciais sobre o
tema de Publicidade e Direito.
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Com o dominio prético e tedrico do tema, Lucia Ancona Lopez de Magalhdes Dias expde ao leitor
guestdes como os conceitos de publicidade, propaganda e marketing, com suas diferentes nuances. “A
diferenca entre propaganda e publicidade esta, portanto, na finalidade de cada uma. A propaganda,
historicamente, ndo almeja um beneficio econémico, mas fundamentalmente a difusdo de ideias. Elavisa
promover a adesdo a certo sistema ideol 6gico (politico, social, religioso, econdbmico, governamental). A
publicidade, por seu turno, € aforma cléssica de tornar conhecido um produto, um servi¢o ou uma
empresa com o objetivo de despertar o interesse pela coisa anunciada, criar prestigio ao nome ou a
marca do anunciante ou, ainda, difundir certo estilo de vida’[1].

Ela também apresenta os principios proprios da publicidade, os conceitos de publicidade enganosa e
abusiva, além de retomar — com maior profundidade — as candentes questdes sobre a publicidade
infantil, to presentes hoje nos tribunais brasileiros. As técnicas publicitarias (merchandising,
publicidade oculta, subliminar, teaser, testemunhal, puffing) so apresentadas ao leitor com uma
preocupacdo didaticatdo elevada quanto a de preservar suas especificidades técnico-juridicas.

O equilibrio entre ainformacdo insuficiente e ainformacéo excessiva é retomado aluz de novos
problemas como a rotulagem de produtos, cujo alcance transbordou as agéncias regul adoras e passou
para 0 campo jurisdicional. A publicidade digital, a nova fronteira do século X X1 no campo das
liberdades comuni cativas, também foi substancialmente desenvolvida nesta terceira edicdo do livro de
Lucia Ancona Lopez de Magalh&es Dias. A experiéncia estrangeira ndo ficou alheia ao trabalho: ela
examinou o “native advertising, também conhecido como ‘ marketing de contelido patrocinado’ e
definido pela Federal Trade Commission como a publicidade cujo ‘ contelido tem semelhanca com as
noticias, artigos de destague, comentarios sobre produtos, entretenimento e outros materiais on-line’ —,
com base na principiologia propria da publicidade, forte, ainda, em exemplos dalegislacéo e
jurisprudéncia estrangeira’[2].

A autora conseguiu, com raro equilibrio, enfrentar temas que h&o saido da normalidade do debate
intelectual e académico para um espago critico (ou criticavel?) de paixdes e de ideologias. |sso também
ndo é estranhavel, como ela propria define, embora distintos, propaganda e publicidade muitas vezes
terminam por convergir, em prejuizo da dltima.

Como civilistarespeitada, a autora ndo se omite em preservar 0s espagos da autonomia privada, da
autodeterminacéo, da autorregulacdo, expressoes que contam com sua crenga sincera, e também em
assegurar (tanto quanto possivel) sua compatibilidade com o Direito do Consumidor, matéria da qual
também se ocupa, e o Direito Regulatorio.

Ganha a culturajuridica com a nova edicéo do livro Publicidade e Direito. Espera-se que o livro
continue ainfluenciar os meios académicos e jurisprudenciais, servindo de estimulo para que novos
pesquisadores se interessem por algo tdo humano e t&o atual quanto publicidade, propaganda e suas
relagbes com o Direito.

* Esta coluna é produzda pelos membros e convidados da Rede de Pesquisa de Direito Civil
Contemporaneo (USP, Humbol dt-Berlim, Coimbra, Lisboa, Porto, Girona, UFMG, UFPR, UFRGS,
UFSC, UFPE, UFF, UFC, UFMT e UFBA).
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[1] DIAS, Lucia Ancona Lopez de Magalhées. Publicidade e Direito. 3 ed. S0 Paulo: Saraiva, 2017.
p.27.

[2] DIAS, Lucia Ancona Lopez de Magalhées. Publicidade e Direito. p.18.
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