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STJ reduz para R$ 500 mil indenizacdo por comercial decigarro

Por considerar excessiva aindenizacéo de R$ 4 milhdes fixada pelo Tribunal de Justica do Distrito
Federal, a4@ Turma do Superior Tribunal de Justicareduziu para R$ 500 mil o valor que um fabricante
de cigarro e duas empresas de comunicacdo, responsaveis por um comercial considerado irregular, teréo
gue pagar de indenizacdo por dano moral coletivo.

A indenizacéo resulta de ag&o civil publica gjuizada pelo Ministério Publico do Distrito Federal por
considerar que o comercial de uma marca de cigarros afetou direitos difusos, atingindo criangas e
adolescentes. O anuncio foi veiculado em 2000, época em que alegislacdo brasileirando proibia
publicidade de cigarro.

Os ministros da 42 Turma aprovaram o voto do relator do caso, ministro Marco Buzzi, que manteve a
condenagao das empresas estabel ecida pelo Tribunal de Justica do Distrito Federal. O ministro reduziu,
no entanto, o valor daindenizacdo de R$ 4 milhdes para R$ 1 milh&o. Durante o julgamento, os
ministros decidiram reduzir para R$ 500 mil.

No voto, o relator salientou a “tarefa herculea” de definir o prejuizo provocado a salide publica pela
publicidade. Marco Buzzi também citou o entendimento ja firmado no STJ no sentido de limitar a
intervencdo da corte aos casos em que o valor daindenizac&o é arbitrado em quantiairrisoria ou
excessiva.

O ministro ressaltou que aindenizacdo definida pelo TJ-DF, em valor atualizado, alcancaria R$ 15,87
milhdes. “V g a-se, portanto, que a indenizacdo revel a-se desproporcional ao dano e merece reparos’,
afirmou.

Marco Buzzi manteve ainda a deciséo colegiada do TJ-DF, negando pedido do MP-DF de divulgacéo de
uma contrapropaganda para desfazer os mal eficios causados pelo comercial do cigarro.

Para 0 ministro, uma contrapropaganda revel a-se desnecessaria em raz&o do longo periodo entre a
divulgacéo do comercial e adata atual. “ Ou sgja, a sua divulgacdo ndo mais atende a funcéo de desfazer
os efeitos nocivos da publicidade veiculada’, concluiu. Com informacdes da Assessoria de Imprensa do
STJ.
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