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Silvana Deolinda: Banca que quer crescer tem que estar nasredes

Nos Ultimos anos, aumentou o interesse dos escritorios de advocacia pelas midias sociais. Entretanto,
ainda ha receio de advogados porque o Provimento 94/2000 e o Cédigo de Etica da OAB deixam bem
claro que qualquer servico relacionado a propaganda e publicidade deve ser feito “com discricdo e
moderacao, parafinalidade exclusivamente informativa, vedada a divulgagdo em conjunto com outra
finalidade’.

Mas nos dias de hoje é possivel ficar fora das midias sociais? A resposta é ndo. Além disso, asregras
mencionadas ndo vedam esse tipo de exposi ¢ao.

Os mais conservadores, acostumados com amidiaimpressa (revistas e jornais), geralmente séo contra o
uso de redes sociais. Consideram-nas perda de tempo. Mas € preciso olhar para o futuro e imaginar o
escritério daqui a 10 ou 20 anos lidando com os hoje jovens empreendedores e possiveis clientes.

Sim, a safra de futuros empreendedores € uma geracao antenada e muito conectada, que utiliza as midias
sociais parafazer negécios e encontrar informacfes de novos parceiros. Entdo, o jeito € se adequar e
colocar essa plataforma como parte da estratégia de se tornar visivel para os clientes.

Ter boa presenca nas midias sociais € fundamental para qualquer negocio ou empreendedor. Elas séo
muito importantes para promover sua marca ou mesmo ampliar e movimentar sua rede de contatos. Ha
diversos relatos de escritérios que foram contatados por clientes em potencial via essas redes.

Os grandes escritérios perceberam esse movimento e estdo marcando presenca. O TozziniFreire
Advogados, por exemplo, jatem mais de 16 mil seguidores. A formade trabalhar € simples. Os
advogados aproveitam essa plataf orma para disseminar conteido em que o escritorio foi fonte na
imprensa. Outros escritérios também fazem o mesmo e ainda compartilham informacdes como
participacbes em eventos e prémios nacionais e internacionais conquistados.
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nII‘mire Advogados 16.716 seguidores |Publica as noticias em que o escritdrio foi fonte.

|BMA - Barbosa Miissnich Aragio 15.926 seguidores |Publica as noticias em que o escritdrio foi fonte e
informacdes internas, como particlpacio em eventos.

|Mattos Filho, Veiga Filho, Marrey |r. € Quiroga | 15.574 seguidores |Publica as noticias em que o escritdrio foi fonte e

Advogados informagdes internas, como participagdo em eventos.

Trench, Rossi e Watanabe Advogados 14.643 seguidores |Publica as noticias em que o escritdrio foi fonte &
informagdes internas, como participagdo em eventos e
p.ﬁ—

Demarest Advogados 14.321 seguidores (Publica prémios internacionais ¢ algumas participagdes
Em eventos.

Pinheiro Neto Advogados 12.735 seguidores |Nio alimenta

Veirano Advogados 8.500 seguidores |Publica as noticias em que o escritdrio foi fonte ¢
informagdes internas, como participacdo em eventos e
prémios internacionais.

[Machado Meyer Advogados 8.047 seguidores |Publica as noticias em que o escritdrio foi fonte e
informagdes internas, como participacio em eventos.

Fonte: Original 123 Assessoria de Imprensa Dados do Linkedln em 13,01 ,/16

Estar presente nas midias sociais facilita as relacbes entre as empresas e 0s usuarios e, principa mente,
guebra barreiras fisicas e culturais. Mas ndo basta estar 1&. E preciso saber utilizar essas ferramentas e
otimiza-las para seus objetivos.

Uma boa assessoria de imprensa pode gjudé-lo nessatarefa. A selecéo de noticias e a frequéncia das
publicacBes é algo a se adequar aos objetivos do escritério. Assim como alinguagem a ser adotada, ja
gue cada rede social tem suas regras e limitacoes.

E onde aparecer e interagir? Facebook, LinkedIn, Instagram, Twitter, Medium, Tumblr, Y oubube,
Googlet+ e assim por diante sdo redes que tém, cada uma, seu perfil e sua demanda de trabalho. N&o
faltam plataformas, e cada € uma voltada para um puablico e para um objetivo.

Vamos falar das midias com maior apelo empresaria: LinkedIn, Facebook e, se bem usado, Twitter.

O Facebook é conhecido por ser amaior rede social do mundo, com 1,5 bilh&o de usuérios. E muito
usado para compartilhamento de diversas informagdes e por grandes marcas para fazer campanhas
institucionais e de vendas. No artigo "Como o Facebook pode promover seu escritorio de advocacia?”,
Ricardo Orsini da o caminho das pedras. (http://www.arquivodireito.com.br/facebook-pode-promover-
seu-escritorio-de-advocacid).
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O Twitter tem quase 290 milhdes de usuarios no mundo. Somente no Brasil séo 41,2 milhdes de
internautas postando textos, links, imagens e videos com até 140 caracteres. Se bem usada, € uma boa
plataforma para compartilhamento de contetido relevante e direcionamento de seguidores para o site do

escritorio.

O Linkedln éamidiasocia queridinha de qguem quer fazer networking e manter contato com pessoas
relevantes do mercado sem precisar ser oficialmente apresentado. S&o 400 milhdes de usuarios, sendo
mais de 20 milhdes sb no Brasil.

Caracteristica Pras Contras
A imaior rede social do mundo, com 15 1 Alto volume de pdblice com perfil | | 1) Baixo alcancs orgdnico.
IbilhEo de usudnos, dos quas 1hilkEo pessoa fisica 2] Ambierie satursdo de
‘acezzando a reds social dianisments, & 2] Cortérn controle da propagandas & Mancas.
fal:EIJﬂUk mais de 4 bilbes de cantedda direcionamento para audiéncia
cormparlilhados diari aments. sagmeriada
[FOBLICC: B53 +35 anos, B0 fermirano | | 3] Ferramentas de anélise
Frvangada
Cusase 290 milhoes de uswinos o Tl Plataforma apropriada para 1) Flatafirma de andncio cara &
munda. Apenss no Brasil s5o 412 propagacio da grands volume da lirnitads
imilheies de Lsubnos postando bexdos, contedido informativo, 2] Pouico e2paco para e5cever,
t ;tt , lirk=, irnagers & vidsos ann MO 2] Espagn inlsrazanis pars
w' er carpchenes contelido voltados a estudantes de
chraila,
FUBLICTE: 18 a 20 anos 3] Fecomendado para bevar o
usLbnio 80 Seu sile,
400 milbvdes de Lsubnios, sendo maiz de | T E a maior reds social de 1) Pouca Focado e interag®o &
20 milhdes ra Brasil. Criado irReresses corporativas, mwata Fecado em visbilidade de
azpaci slments para cornpartilhar 2] Maior visibilidade aos corteida.
informisples de empresas & grandes profissionais. 2] Mo dispide de Ferramentas
. incorporagies. £ urna rede social de 31 € um grande banco rrundial de |avancadas de gerenciamenlo s
L|nked m regécios. curriculos. métricas.
4] Para ernpweszas, cenlraliza oz 3] Mo é possivel rmorslonss alravs
FUBLICD: profissionais em geral profissionais que (4 pazsaram pela  [de ferramentas.
iriztibagSa em urn sb perfil.

Cados bassadas ern tabela el aborsda por Tisgo Fachini em “Corma ulilizar a5 midias sociss afavor do seu escnlénio de advecacis®
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