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Usar mar ca de outros como ter mo-chave no Google nao viola direitos

Cadastrar uma marca registrada como palavra-chave nos servicos de busca e AdWords do Google n&o
afeta afuncdo essencial da marca nem viola os direitos de seus titulares. Se ndo fosse assim, usuarios de
internet ndo poderiam vender produtos de segunda méo, avalia-los ou comparar precos. Com esse
entendimento, a 382 Vara Civel de Sdo Paulo julgou improcedente acdo movida pela Estok Comercio e
Representacdes, dona da marca de venda de moéveis Tok & Stok, contra o Google Brasil e Marcelo
Nunes, dono daloja de moveis Westwing.

No caso, a Estok alegou que o Google permitiu que Nunes usasse um anuncio da Westwing para desviar
aclienteladaTok & Stok. De acordo com aempresa, ao fazer uma busca pelo nome da Tok & Stok no
site, o primeiro resultado € o do site da Westwing, oferecendo fal sos descontos de até 70% nos moveis
daguela firma e induzindo o consumidor ao erro. Por isso, a Estok moveu agéo pedindo que o Google
retire do ar tal antincio pago e gue Nunes exclua todas as paginas que mencionem indevidamente a Tok
& Stok. Além disso, a companhia requereu que os réus se abstenham de usar sua marca e paguem
indenizacdo por danos morais e emergentes e por concorréncia desleal.

Em contestacéo, o Google argumentou que, no AdWords, o contratante do andncio € o Unico
responsavel pela escolha das palavras-chave, e gue a empresa ndo tem qualquer responsabilidade sobre
isso0. Nunes, por sua vez, sustentou que ndo foi ele quem contratou 0 Servicgo, e que a marca Westwing €
totalmente diferente da Tok & Stok, ndo induzindo os consumidores a erro.

A juizada 38?2 Vara Civel paulistana, Carolina de Figueiredo Dorlhiac Nogueira, concedeu liminar para
proibir os réus de continuar a comercializar propaganda e usar amarca Tok & Stok, sob pena de multa
diariade R$ 1 mil para cada violagdo. No entanto, ela mudou seu entendimento ao julgar o mérito da

acao.

Segundo Carolina, ndo é razoavel exigir do Google um controle prévio das palavras escol hidas por
anunciantes, umavez que isso ndo viola o direito de marca. Se violasse, “dificilmente n&o se aplicaria
esse entendimento também a utilizagdo da marca como palavra-chave no motor de busca da Google, o
‘Google Search’”, notou ajuiza.

Ela afirmou que caso 0 Google fosse obrigado arestringir o uso de termos, isso teria“ consequéncias
imprevisiveis’, e ignoraria um dos grandes motivos do sucesso dainternet, o da auséncia de um controle
central. Para fortalecer seu argumento, Carolina ofereceu um cenario que poderia ocorrer se o pedido da
Estok fosse aceito: “Namedida em que as palavras-chaves referentes as marcas registradas somente
possam ser utilizadas por seus titulares, os internautas seriam impedidos de ver os anincios de outros
operadores para atividades perfeitamente legitimas relacionadas as marcas, por exemplo, sitios que se
dedicam a avaliacdo dos produtos, a comparacao de precos ou a venda de produtos em segunda mao”.

Assim, ela opinou que somente deve ser reprimido 0 uso de marca como palavra-chave quando ele for
feito com aintencéo de viola-lae prejudicar o titular dela, afetando a protecéo da ordem econémica e da
concorréncia.
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Quanto a Nunes, ajuiza destacou que ele era dono do dominio da Westwing quando a acéo foi ajuizada,
mas que nao contratou a publicidade enganosa quanto a Tok Stok. Isso foi feito pela empresa WW
Comercio Vargjista, daqual o réu ndo é socio.

Com isso, Carolinajulgou improcedentes os pedidos da Estok e revogou a liminar anteriormente
concedida em beneficio da empresa.

Clique aqui paraler aintegra da decisdo.
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