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Ana Barreto: Publicidade conforme o novo Cédigo de Etica da OAB

O Conselho Federal da Ordem dos Advogados do Brasil aprovou seu novo Codigo de Etica,
regulamentado pela Resolucdo 02/2015, com vigénciaa partir de 19 abril de 2016.

Como regra geral a publicidade profissional do advogado possui carater meramente informativo e deve
primar pela discricéo e sobriedade, ndo podendo configurar captagéo de clientela ou mercantilizagdo da
profisséo (artigo 39).

A publicidade veiculada pelainternet ou por outros meios el etrdnicos devemn obedecer as seguintes
diretrizes: A telefoniae ainternet podem ser utilizadas como veiculo de publicidade, inclusive parao
envio de mensagens a destinatarios certos, desde que ndo impliquem no oferecimento de servigos ou
representem forma de captac&o de clientela (artigo 46, paragrafo unico).

Referindo-se aos meios digitais o Codigo permite areferénciaao e-mail do advogado em veiculagéo de
matérias pelainternet, em colunas ou artigos literarios, culturais, académicos ou juridicos, publicados na
imprensa ou na participacéo em programas de radio ou televisao.

Na publicidade profissional nos cartdes e material de escritério podera ser informado seu endereco de e-
mail, site, pagina eletrénica e QR Code (artigo 44).

Admite-se também a divulgacéo de boletins, por meio eletronico ou fisico, versando sobre matéria
cultural de interesse dos advogados e desde que sua circulacdo fique adstrita a clientes e ainteressados
do meio juridico (artigo 45).

Portanto, no meio digital o advogado podera manter site ou blog, perfil ou paginas nas redes sociais,
assim como anuncios patrocinados, desde que respeitadas as regras gerais de publicidade.

Encontram-se vedadas as seguintes préticas de publicacdo: a veiculacdo da publicidade por meio de
radio, cinema e televisao; o uso de outdoors, painés luminosos ou formas assemel hadas de publicidade;
as inscricdes em muros, paredes, veicul os, elevadores ou em qualquer espaco publico; a divulgacéo de
servicos de advocacia juntamente com a de outras atividades ou a indicagéo de vinculos entre uns e
outras; o fornecimento de dados de contato, como endereco e telefone, em colunas ou artigos literarios,
culturais, académicos ou juridicos, publicados naimprensa, bem assim quando de eventual participacéo
em programas de radio ou televisdo, ou em veiculacdo de matérias pelainternet,sendo permitidaa
referénciaae-mail; a utilizacdo de mala direta, a distribuicéo de panfletos ou formas assemel hadas de
publicidade, com o intuito de captacéo de clientela (artigo 40).

A participacéo do advogado em programa de televisdo ou de radio, de entrevista naimprensa, de
reportagem televisionada ou veiculada por qualquer outro meio, para manifestacéo profissional, deve
visar a objetivos exclusivamente ilustrativos, educacionais e instrutivos, sem proposito de promocgéo
pessoal ou profissional, vedados pronunciamentos sobre métodos de trabalho usados por seus colegas de
profisséo (artigo 43).
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Permite-se a utilizag&o de placas, painéis luminosos e inscrigdes exclusivamente para fins de
identificac&o dos escritorios de advocacia em suas fachadas, desde que respeitadas as regras inscritas no
artigo 39 (artigo 40, paragrafo unico).

No material de escritdrio e nos cartbes sociais podera constar o nome do advogado, ou o da sociedade,
0s numeros de inscricdo na OAB, o logotipo e afotografia do escritdrio, o horario de atendimento e os
idiomas em que o cliente podera ser atendido (artigo 44 e parégrafo Unico). Mas esté proibido nos
cartbes de visita ainclusdo de fotografias pessoais ou de terceiros, bem como mencéo a qual quer
emprego, cargo ou fungdo ocupado, atual ou pretérito, em qualquer 6rgdo ou institui¢cdo, salvo o de
professor universitério (artigo 44, parégrafo 29).

Permite-se, ainda, referéncia a suas especialidades, aos titul os académicos e as distincdes honorificas
relacionadas a vida profissional, bem como as institui¢des juridicas de que faga parte (artigo 44,
parégrafo unico).

Somente 0 patrocinio de eventos ou publicacfes de caréter cientifico ou cultural sGo admitidas como
formas de publicidade (artigo 45).
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