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Vladimir Safatle: Norma contra oligopdlios é defesa da sociedade

Artigo publicado origialmente no jornal Folha de SPaulo de 1° de janeiro de 2013.

Nas Ultimas semanas, a Argentina voltou ao noticiério brasileiro devido aos imbréglios relativos a
aplicacdo da chamada "Lel dos meios', responsavel pela nova regulamentacdo dos servicos de
comunicagdo. Alguns viram, no carater antimonopolista daLei, a expressdo de uma sanha estatal
visando limitar aliberdade de expresséo, principa mente devido a arquirrivalidade entre o governo
Kirchner e o maior grupo de midiado pais. o grupo Clarin.

No entanto, ha um debate importante que deve ser feito de maneira desapaixonada. Ele passa pela
resposta a pergunta: " Precisamos ou ndo de leis que restrinjam a concentracdo da propriedade de canais
de comunicagdo?'. Ou sgja, podemos afirmar que a concentragdo da midia ndo af eta necessariamente o
funcionamento da democracia?

Neste sentido, vale a penalembrar gue o mercado de midia &, atualmente, um dos mais oligopolizados
do mundo. Como vimos através do recente caso de Rupert Murdoch, isto ndo € sem consequéncias para
nossa vida politica.

Murdoch detinha um império mundial de TV, jornais, editoras, revistas, radios, estudios de cinema,
portais de internet que |he dava uma capacidade de moldar o debate, pressionar governos e de intervir na
politica a ponto de prometer aum general norte-americano (David Petraeus) apoio irrestrito de seu
império caso ele aceitasse concorrer a Presidéncia norte-americana.

SituacBes como esta ndo sdo exclusivas do mundo anglo-saxdo. As Ultimas décadas conheceram uma
tendéncia brutal a concentragcdo de midia que interfere, de maneira nociva, ndo apenas na politica, mas
também na cultura. Um grupo como Time Warner, por exemplo, controla, a0 mesmo tempo, a producao,
adifusdo e o desenvolvimento das técnicas de reproducéo. Por isto, podemos dizer que leis que impecam
aformacao de oligopdlios sGo uma forma da sociedade defender-se da uniformizacéo forcada de
opinides e do silenciamento de perspectivas.

Pode-se contra-argumentar dizendo gque a pulverizacdo das midias as deixa mais vulneraveis as pressdes
dos governos. Este € um argumento relevante. No entanto, a solugdo para esse problema ndo esta na
perpetuacao de outro problema. Ha de se pensar agdes que impecam os governos de moldarem as
informag0es a partir de seus interesses.

No caso brasileiro, isso pede alimitacdo da capacidade de influéncia dos governos através da dréstica
limitac&o da publicidade governamental (reduzida apenas a campanhas de utilidade publica), do respeito
aproibicdo de politicos e seus grupos operarem concessdes de midia, assim como de critérios
absolutamente isondmicos de usos de verbas publicitarias de empresas estatais.
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