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Publicacgbes inter nacionais credenciam banca, mas nao garantem
clientes

“Parabéns! Seu nome foi apontado entre os melhores advogados da area em que vocé atua.” A
congratulacéo enche de orgulho qualquer operador do Direito, mas também tem enchido caixas de e-
mail. O nimero de publicacBes como rankings e listas de escritorios e advogados tem aumentado e
escritorios brasileiros estéo aprendendo alidar com elas. A principal utilidade dos guias, concordam
advogados, é dar credibilidade aos escritorios, mas ndo servem paratrazer clientes.

Bancas maiores tém feito umatriagem centralizada para separar as publicagdes nas quais € interessante
aparecer das que tém pouca credibilidade no mercado ou s&o pouco conhecidas. As credenciais de uma
publicacdo séo analisadas, basicamente, pela ordem de dois fatores. o pagamento e ainclusio do
escritério no guia. Os critérios de inclusdo de uma banca em um ranking de “melhores’ devem ser
claros, para que os advogados saibam que ndo estdo nele unicamente porque pagaram pela publicacéo de
uma biografia ou de um anuincio. Ja nas listas, por exemplo, regionais ou por area do Direito, devem
constar as principais bancas, sendo normal dar destague, é claro, para quem paga por ele.

A Chambers and Partners é apontada por unanimidade nos escritorios como uma boa publicagéo para se
estar presente. Com pesquisas profundas de mercado feita, segundo a empresa, 140 pesquisadores
“atamente qualificados’ que entrevistam milhares de advogados e clientes do mundo inteiro para
identificar e ranquear os melhores.

Maior no Brasil, a Analise Advocacia 500 manda questionarios — e os faz também por telefone — para
as 1,5 mil maiores empresas brasileiras, que votam nas bancas e profissionais que mais admiram.
Decididos os 500 escritdrios que entrardo na publicacéo, questionarios sdo enviados a estes para que
preencham com os dados como nimero de advogados e causas.

Outras como a Martindale servem mais como uma lista de paginas amarelas, por exemplo. A publicacéo
ndo pretende apontar os melhores, mas oferecer um “ cardapio” de escritdrios em diferentes areas para
possiveis clientes. Assim como as paginas amarelas, esse tipo de publicacdo tem perdido espaco com a
internet, avalia M ar co Orlandi, socio de Boccuzzi Advogados Associados. “Hoje, para checar
informacgdes sobre algum advogado, basta ‘ dar um google’ no nome da pessoa.”

Sem uma indicacéo, porém, ficamais dificil saber qual nome buscar nainternet. Principalmente, € claro,
guando se quer fazer negdcios em outros paises. O advogado Antonio Sérgio Pitombo comemora a
chegada de clientes da Asia que chegaram & sua banca trazendo referéncias de publicacbes
internacionais. “Isto serve para auxiliar escritorios de advocacia estrangeiros, que nos localizam e
confirmam informacfes que obtém no mercado.”

Os advogados sdo unanimes em dizer que o primeiro contato com o escritorio dificilmente vai ser por
meio das publicacfes. “ A maioria dos nossos clientes chegam através de outros clientes, nos conhecem
em semin&rios e, muitos, por indicacdo de escritdrios no exterior, que conhecemos também pela

L ataxnet, rede de escritérios da América Latina’, explica José M auricio Machado sécio fundador do
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Machado Associados. Segundo ele, arede serve para dar “referéncia cruzada’ aos clientes.

O Martinelli Advocacia Empresarial integra outra rede de bancas, a Jeffreys Henry International,
organizacdo com mais de 150 associados em 55 paises. Segundo Guilher me Nobr ega, responsavel
pelas relacdes ingtitucionais do escritério, o grupo tem garantido consistentes negécios no atendimento
de empresas do exterior no pais. Estar presente em publicagdes especificas de seu mercado, porém, tem
servido como credencial. O escritdrio se orgulha, por exemplo, de estar na TTR (Transactional Track
Record), publicacdo focada em fusdes e aquisicoes.

Oferta edemanda

Antes de o Brasil se tornar abola davez no cenario econdmico mundial, as publicacdes que elencavam
advogados brasileiros eram rarissimas, lembra Car olina Memran, que trabalha com marketing juridico.
Devido ao conceito ndo mercantilista da advocacia e as restri¢cdes da Ordem dos Advogados do Brasil,
“a cultura do advogado brasileiro ndo vislumbrava a necessidade de se destacar frente & concorréncia por
meio da classificagéo destacada de sua atuacdo” .

O aumento que se percebe no nimero de publicacdes assediando escritorios se da também pelo aumento
da demanda, uma vez que diariamente novas bancas chegam ao mercado do pais, sejam spin-offs
(escritorios saidas da cisdo de outros) ou ndo. “ A advocacia passa por umarevolucdo”, sentencia

Paulo Bar cellos, do Rocha e Barcellos Advogados.

Os novos tém se preocupado em aparecer jAno “ nascimento”, para ndo serem deixados paratrés pelas
bancas maiores e mais conhecidas. Fundado em 2011, o De Luca, Derenusson, Schuttoff e Azevedo
Advogados, por exemplo, jafigura como escritdrio de exceléncia em diretdrios, anuérios e rankings
internacionais que avaliam o desempenho de firmas de advocacia no mundo inteiro, informaa socia
Ana Luisa Castro Cunha Derenusson.
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