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Jairo DeLuca: E precisorestringir a publicidade de cerveja no pais

Sa0 notorios os mal eficios decorrentes do consumo abusivo de bebidas alcodlicas. Mortes no transito,
internagOes hospitalares, doencas, queda no rendimento profissional, aumento da violénciae da
criminalidade séo amostras do potencial destrutivo do uso indevido do acool. Em razéo disso, a
Constituicdo Federal previu restrices legais a propaganda comercial de bebidas alcodlicas, nos termos
do artigo 220, parégrafo 4°.

Tais restricbes foram elencadas naLei Federal 9.294/96, que limita a veiculacdo das propagandas de
bebidas alcodlicas nas emissoras de radio e televisdo entre 21h e 6h. A publicidade ndo poderd associar 0
produto ao esporte olimpico ou de competicdo, ao desempenho saudavel de qualquer atividade, a
conducdo de veiculos e aimagens ou ideias de maior éxito ou sexualidade das pessoas.

No entanto, sem qualquer justificativarazoavel, alei definiu bebida alcodlica, parafins de restricbes de
propaganda, como a bebida potavel com teor alcodlico superior a 13 graus Gay Lussac. Logo, cervejas,
por exemplo, ndo sdo bebidas alcodlicas, na medida em gque sua concentracao alcodlica € de 4,5° graus,
em média.

De acordo com o artigo 306, da Lei 9.503/97 (Cédigo de Transito Brasileiro), é€ crime conduzir veiculo
automotor estando o condutor com concentracéo de dcool por litro de sangue igual ou superior a6 (seis)
decigramas. Paraincidir no crime, bastam duas latas de cerveja. O Decreto 6.117/2007, que aprovaa
Politica Nacional sobre o Alcool, define bebida alcodlica como aguela que contiver o minimo de 0.5
grau Gay-Lussac. ParaaLei 9.294/96, entretanto, cervejando € bebida alcodlica.

A contradicdo tem o seu prego. O estudo “ Ineficacia da autorregulamentacao das propagandas de
bebidas alcodlicas’ , elaborado pelos pesquisadores Alan Vendrame e llana Pinsky, da Unifesp, revela
gue o contetido das mensagens publicitarias atua no processo de tomada de deciséo do individuo parao
consumo de dcool entre os 7 e 12 anos. O individuo tende a se identificar com as situagdes descritas nas
propagandas de bebidas al codlicas associadas a humor, erotismo e esportes. Situacdes de forte apelo
para qualquer jovem. Como consequéncia, indices alarmantes. 36% dos adolescentes brasileiros bebem
pelo menos umavez por ano. Em média, o inicio do consumo comega aos 13.

Durante analise sobre a disposi¢éo da publicidade em determinados mercados, os pesquisadores
identificaram que a limitag&o ou o banimento da veiculacéo da publicidade de bebidas a codlicas
resultou em uma reducéo do consumo geral de acool. Além disso, adol escentes que viviam em
mercados com maior quantidade de publicidade apresentaram maior tendéncia a consumir mais bebida
alcodlica do que agueles em mercados onde a publicidade era restrita.

A pesquisarevela ainda que, apesar das proibicoes e limitagcdes impostas pela autorregulamentacao, tais
como evitar mensagens dirigidas aos menores de 18 anos, bem como atores e personagens menores de
25 anos, as regras sdo sistemati camente violadas, ainda no plangjamento das campanhas publicitérias. E
0 mais grave. Adolescentes entre 14 e 17 anos s80 entrevistados para estruturar determinadas campanhas
de cervegja. Ou sgja, na ética do marketing, a bebida alcodlica € um produto qualquer.
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Diante do exposto, a Promotoria de Justica de S&o Bernardo do Campo, com o apoio da Procuradoria-
Geral de Justica do Estado de Séo Paulo, propde, por meio de projeto de iniciativa popular, que o artigo
1°, parégrafo unico, daLei Federal 9.294/96 tenha a seguinte redacéo: “ Consideram-se bebidas
alcodlicas, para efeitos desta Lel, as bebidas potaveis com teor alcodlico igual ou superior a 0.5 grau
Gay-Lussac.” A propostaja conta com o apoio do Conselho Federal de Medicina e do Conselho Federal
de Farmécia. O projeto contard com contribui¢fes da sociedade civil, que serdo coletadas em audiéncia
publica.

O MP participou ativamente da elaboraco da Lel 14.592, que regulamenta no estado de Sao Paulo o
trabal ho de fiscalizagdo e controle para que seja cumprida a proibicéo de se vender, oferecer, fornecer,
entregar ou permitir o consumo de bebidas alcodlicas por criancas e adolescentes. Estalei foi um grande
avanco. O préximo desafio € regulamentar o processo anterior avenda do produto. A propaganda de
cervejas ainda € o forte apelo, que atua sem fronteiras, influenciando jovens, até mesmo as criangas, a
um consumo futuro de bebidas alcodlicas.

A ausénciade restricdo legal a publicidade das cervejas vai de encontro a propria Constituicéo, que
incumbe alei federal estabelecer meioslegais que garantam a pessoa e a familia a possibilidade de se
defenderem da propaganda de produtos que possam ser hocivos a salde.
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