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Senadores criticam restricao de simbolos olimpicos proposta pelo COB

Senadores da base do governo e da oposi¢ao criticaram, naterca-feira (20/4), durante audiéncia publica
na Comissao de Educacdo, Cultura e Esporte, proposta apresentada pelo comité organizador dos Jogos
Olimpicos Rio 2016, que amplia os dispositivos de protecéo dos simbol os rel acionados aos Jogos
Olimpicos e Paraolimpicos. A meta, de acordo com o Comité Olimpico Brasileiro (COB), é evitar o uso
comercial ndo autorizado e o chamado "marketing de emboscada’, informa a Agéncia Senado.
Advogados especialistas em propriedade intelectual acreditam que o ato ndo deveriair além da protecéo
das marcas, coibindo outras empresas de tirarem proveito econdmico do evento.

Pela proposta, caberia ao comité autorizar, até o encerramento dos jogos de 2016, 0 uso de expressdes
como "olimpiadas’,"olimpico", "jogos’, "medalhas de ouro, prata, bronze" e o numeral "2016", entre
outras palavras. Até mesmo os termos "patrocinador” e "Rio", cidade em que vao ocorrer 0s jogos,
estariam nalista. A propostafoi apresentada pelo presidente do COB, Carlos Arthur Nuzmann, ao
presidente do Senado, José Sarney, que a encaminhou para exame da Comisséo de Educacéo.

Segundo o diretor de marketing do Comité Olimpico Brasileiro (COB), Leonardo Gryner, nada menos
do que 75% dos recursos a serem gastos nas Olimpiadas de 2016 no Rio, cercade R$ 4,1 bilhdes, seréo
oriundos dainiciativa privada. Por isso, 0 comité ndo aceita que empresas que nao banguem o evento
aproveitem os simbolos para vel cularem na midia propaganda de seus produtos. Com a proposta, 0 COB
pretende evitar a pratica de “ambush marketing” ou marketing de emboscada, em que empresas ndo
patrocinadoras oficiais do evento invadem o espago dos maiores investidores, a baixos investimentos.

Movimento do contra

No debate, diversos senadores se manifestaram contrariamente a proposta do comité. “ A sugestdo do
COB ¢ exagerada e demonstra que a vontade dos patrocinadores esta sobrepujando os direitos
consagrados pela Constituicdo, além de ferir a propriedade do vocabulario”, afirmou o senador Alvaro
Dias (PSDB-PR). Flavio Arns (PSDB-PR) concordou e lembrou que aLei Pelé e o Ato Olimpico ja sdo
suficientes para proteger os simbolos olimpicos.

A senadora Marisa Serrano (PSDB-MS) informou que vai enderecar a Sarney as notas taquigraficas da
reunido, demonstrando que os senadores da Comissdo séo contrarios a proposta do COB e favoraveis a
manutencdo da atual legislacdo, conforme determinaale Pelé (Lel 9.615/98) e o Ato Olimpico (Lei
12.035/09). Elalembrou gque até o termo "olimpiadas da matematica" seria proibido, caso a proposta do
COB viesse a ser aprovada.

Em reportagem publicada pelarevista Consultor Juridico, em fevereiro, advogados especialistas em
propriedade intelectual também criticaram o Ato Olimpico. O especialista, Andr é Giachetta, do
escritério Pinheiro Neto, que foi convidado a participar da audiéncia publicano Senado, jahavia
adiantado que o Comité Olimpico Internacional e 0 Comité Olimpico Brasileiro pretendem com a edicéo
do Ato Olimpico alargar a protecdo dos simbolos olimpicos. “Isso significa dizer que locamente, no
Brasil, pretende-se dar uma amplitude de protecdo que inexiste em sua origem”, explica. Segundo
Giachetta, as regras em grandes jogos devem reprimir com vigor 0 uso ndo autorizado ou abusivo dos
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simbolos olimpicos. “Mas nédo se deve admitir que os interesses econémicos dos patrocinadores e da
organizacdo do evento suplantem os direitos constitucionais de liberdade de imprensa, de expressao e de
criacdo, incluindo-se os direitos autorais’, defende.

Além dos excessos envolvendo campanhas publicitérias, segundo Giachetta, pode haver até a
necessidade de pagar direitos de exibicéo dos jogos em estabel ecimentos comerciais, 0 que € comum
durante a Copa do Mundo no Brasil, quando bares e restaurantes sintonizam os jogos. “Ora, em tempos
de inclusdo digital, acesso ainformagdes com facilidade, como podemos falar em pagamento para
exibicdo de jogos da Copa do Mundo, que € o maior evento esportivo do Mundo?’
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