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O mecenato e anova Le Rouanet: oportunidade de negdocios

Muito se fala sobre a Lel Rouanet e seus beneficios fiscais, mas 0 que vem por tras destes beneficios,
sem duvida, diz respeito a divulgacdo de projetos culturais. A escolha desses projetos, entretanto, ficaa
cargo de quem 0s promove, e mesmo gue muitas vezes sem uma linha cronol 6gica ou alguma evolugéo
didatica, a cultura oferecida aleatoriamente ja é de grande valia, pois a partir de uma exposicao de
Leonardo da Vinci, por exemplo, espraiam-se novos projetos de livros e exposi ¢des sobre pintores,
escultores, musicos, fotografos, independentemente da origem. Quem ganha com isso? O publico, que
de formageral ndo tem livre ou facil acesso a muitos temas culturais, que em outros paises é questéo
basilar.

Portanto, a partir de uma exposicdo de Michelangelo, por exemplo, o resultado sdo ideias. |[déias hovas
relacionadas a novos projetos sobre assuntos que, para a grande maioria do publico, s8o novos apesar de
fazerem parte do dominio publico ha centenas de anos.

E € este 0 objetivo desta Lei, ou sgja, enriquecer culturalmente o publico brasileiro tirando-o da margem
e procurando levé-lo, sempre que possivel, ao centro. Centro das discussdes fil oséficas, sob a 6ticada
cultura, dasideias, projetando este brasileiro a ser também um fomentador cultural.

E isto sO sera possivel quando o brasileiro estiver alimentado com um minimo de cultura, propriamente
dita. Naltalia, por exemplo, todo jovem conhece cultura em geral, pois tem acesso a ela desde que
nasce. Portanto, € muito comum conversar com qualquer pessoa, com um minimo de educagéo formal,
gue saiba quem foi Michelangelo, quais foram suas principais obras e suaimportancia no cendrio
mundial.

Quanto aLe Rouanet (Lei 8.313, de 23/12/1991), ela estabel ece que empresas com base no lucro real
podem, através de renunciafiscal, abater ateé 4% do Imposto de Renda. A vantagem esta no fato de que a
empresa pode se valer desse montante para associar sua marca a uma exposi¢cao de um artista de renome,
agregando um enorme valor. Em linhas gerai's, une-se a marca da empresa patrocinadora com a “ marca’
do artista escolhido. Considerando-se gque € praticamente impossivel quantificar quanto vale a“marca do
artista’, se tomarmos por base uma exposi¢cdo de Michelangelo, aligacéo de ambas torna-se um negécio
vidvel, tendo em vista o valor utilizado por rentnciafiscal, independente do valor.

A empresa obtera sempre vantagens, pois podera usar uma porcentagem (4%) de um valor cuja
obrigacdo é compulsbria, e que estaria definitivamente perdido em termos de disponibilidade, para
fomentar a cultura e divulgar o seu home nos meios de comunicagdo, como um simbolo de defesa da
cultura e obras artisticas.

O governo do estado de S&o Paulo, com o Pro Ac, ingtituido pelaLei 12.268, de 20 de fevereiro de 2006,
e posteriormente regulamentado, criou um sistema semelhante a Lei Rouanet para o fomento da cultura.
O mecanismo consiste em beneficiar o contribuinte que desgjar investir em cultura em troca de uma
porcentagem de desconto no recolhimento do ICMS, que varia, de modo geral, de 1% a 3% do montante
recolhido no ano anterior — valor que € estabelecido pelo governo estadual.

No ambito municipal, a prefeitura de Sdo Paulo, através da Lei Mendonga, também of erece mecanismos
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de rentincia fiscal para patrocinar cultura com a possibilidade de desconto no IPTU e no ISS, desde que
n&o se ultrapasse 20% do valor devido a cada incidéncia.

Contudo, como ndo € novidade, os recursos da Lel Rouanet, principal mecanismo para o financiamento
da cultura no pais, estdo concentrados nas maos de poucos. Metade de todo o dinheiro que alei torna
disponivel é captado por apenas 3% das empresas e entidades que apresentam projetos culturais em
busca de patrocinio.

O Ministério da Cultura e parte do setor cultural concordam que tal concentracdo distorce areal funcéo
dalLei e que projetos de grande porte e maior apelo de marketing levam vantagem.

A novalei quer justamente alterar o model o usado atualmente e corrigir a distribuicdo desigual de
recursos, além de acabar com a cobranca el evada dos ingressos para espetacul os culturais no pais.
Assim, cria uma série de novos mecanismos e amplia a capacidade de captacéo daqueles ja existentes,
Sendo vejamos.

Renuncia fiscal — 0 mecanismo continua existindo, assim como a CNIC (Comissdo Nacional de
Incentivo a Cultura), que analisa 0s projetos. A Unica mudanca € que, em vez de apenas ter duas faixas —
de 30% e 100% — passa ater mais quatro — 60%, 70%, 80% e 90%. A lei vai definir quais critérios serdo
usados pela CNIC, que, além de analisar aspectos or¢camentéarios do projeto, vai analisar em qual faixa
ele se encaixa. O objetivo da mudanca € permitir maior contribuicdo das empresas — hoje, de cada 10
reais investidos pela Rouanet, 9 reais sdo publicos — e possibilitar que projetos com menor atratividade
de investimento tenham faixa de rentincia maior.

FNC — o Fundo Nacional de Cultura ja existe na atual Rouanet, mas permite apenas doacdo de 80% do
valor do projeto, com 20% de contrapartida. Com anova Lel Rouanet, 0 FNC podera fazer empréstimos,
associar-se a projetos culturais e fazer repasse para fundos municipais e estaduais. 1sso permitiraque o
Fundo Nacional de Cultura se torne mais atrativo para produtores culturais e se transforme,
verdadeiramente, numa alternativa para aquel es que ndo conseguem captar financiamento via rendncia.

Ficart — o Fundo de Investimento Cultural e Artistico também ja existe, no entanto, nunca saiu do papel
por falta de interesse das empresas. A Nova Rouanet vai aumentar a atratividade, com maior deducéo
fiscal, para que sgfa uma alternativa atrativa para projetos com grandes chances de retorno financeiro.
Vale Cultura— a grande novidade do projeto, o vale de R$ 50 para trabalhadores vai, além de facilitar o
consumo de bens culturais para 12 milhdes de trabalhadores, injetar, pelo menos, R$ 7,2 bilhdes por ano,
0 que é mais de seis vezes 0 montante atual da Rouanet.

Finalmente, 0 que se pode perceber € gue mecanismos ndo faltam, mas sim a divulgacéo destes para que
0s interessados em patrocinar projetos culturais o fagcam, pois ndo € assunto so de grandes empresas.
Pessoas juridicas de médio e pequeno porte também podem e devem cooperar com o fomento da cultura,
assim como pessoas fisicas.

Todos esses mecanismos, utilizados de forma correta, oferecem beneficios fiscais parafinanciar projetos
gue tém o intuito de desmarginalizar a populacéo em geral, carente de cultura, ou sgja, abrem-se as
portas da cultura para 0 mecenato como grande oportunidade de negocios.
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