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Regulamentacao publicitaria n&o coloca liberdade em risco

Durante a semana, por ocasido do IV Congresso Brasileiro de Publicidade, ocorrido em Séo Paulo,
tivemos a oportunidade de acompanhar a manifestagéo de todo o mercado de comunicagdo acerca da
chamada “liberdade de expressdo comercial”, tema central do encontro.

A tese levantada pelo mercado € de que a regulamentacéo da atividade publicitaria colocaem risco a
liberdade de expressdo, na medida em que, limitando-se a publicidade, restringe-se o volume de recursos
disponibilizados aos veicul os de comunicacdo que, por suavez, podem setornar inviaveis e com isso
estariamos colocando em risco a existéncia de uma Imprensa livre e independente no pais.

Penso que ao trazer a discusséo para essa direcao, fragilizamos ainda mais a possibilidade e o direito de
se fazer publicidade livremente no Brasil. E claro que os val ores pagos para a publicacio de pegas nos
véarios veiculos sdo importante fonte de receita para que eles subsistam, mas € certo também que isso,

por si s6, ndo ampara a pretensao do mercado de anunciar com liberdade irrestrita, segundo suas proprias
convicgdes do que esta certo e do que ndo esta, do que é adequado ou do que efetivamente atende ao
interesse publico.

Sabemos que a publicidade deve existir para que o mercado consumidor possa conhecer 0s produtos e 0s
servicos, comparar suas qualidades e compra-los, e que o renovar desse ciclo € importante incentivo para
0 desenvolvimento da nossa industria, que precisa sempre aprimorar-se para atender um consumidor
cada vez maisinformado e exigente. Mas, sabemos também, que nenhum direito € ilimitado ou absoluto,
e que se deve buscar sempre o0 equilibrio entre os direitos para que possamos construir uma realidade em
gue todos daquel es que constituem a sociedade brasileira, pessoas e organizagdes, possam, de fato,
desenvolver-se e realizar-se.

Assim sendo, defender aliberdade de expressdo comercial pelo equilibrio de direitos, construindo um
sistema onde ela se desenvolva dentro de limites adequados e racionalmente formulados, por técnicos,
parece ser mais interessante e eficiente do que seguir defendendo que a Constituicéo Federal garante a
liberdade de expresséo absoluta e que dentro disso, também estaria garantida a liberdade de expressao
comercial. Alias, também ha muito temos como certo e indiscutivel que nem mesmo aliberdade de
expressdo ou de imprensa € absoluta ou livre de qualquer balizamento.

Outro argumento que me parece perigoso, € aquele segundo o qual a regulamentacéo da publicidade €
um ato de censura. Nalinha do que tragamos anteriormente sobre o necessario equilibrio dos direitos,
n&o ha como se escapar do fato de que a limitacéo do direito de anunciar, de comunicar as qualidades
dos produtos e servicos que sao comercializados no pais, € cumprir aquilo que a Constituicéo determina,
estabel ecendo o sistema do balanceamento dos direitos fundamentais. Assim sendo, se de um lado
gueremos a liberdade de livremente comunicar a sociedade sobre nossos produtos e servigos, devemos
fazé-lo de forma verdadeira e responsavel, protegendo o consumidor crianca e respeitando a capacidade
de compreender e de escolher do consumidor adulto.

Alguém devera perguntar, mas o Conar jando faz isso ao editar o Codigo de Auto-Regulamentacéo? Ja
ndo estdo |a os limites necessarios e suficientes para que a publicidade se realize dentro daguilo que a
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sociedade e o ordenamento juridico entendam como adequado e licito?

Defato, as normas editadas pelo Conar e sistematicamente atualizadas, sdo ferramentas
importantissimas e que tém garantido o desenvolvimento de uma publicidade reconhecida por todos,
profissionais e pela sociedade, como de boa qualidade. E de se elogiar, também, o fato de que o
mercado, ao respeitar o Conar e aele recorrer sempre gque entende possivel e necessario, |he faz ser
grande como €. uma entidade em que se pode confiar, que funciona, que é respeitada e reconhecida por
todos.

Noutras palavras, 0 que quero dizer € que o mercado ganhara muito se conseguir se unir em torno do
firme propdsito de fortalecer ainda mais o Conar, modernizando e atualizando as suas normas e
mostrando para a sociedade e para as autoridades que, de fato, a auto-regulamentacdo € o melhor modelo
gue se pode adotar, que ele é capaz de atender aos anseios da industria da comunicagéo e, também, as
necessidades do mercado consumidor de ver-se protegido da ma publicidade.

Sem davida foi muito oportuno levantar o assunto e trazé-1o para discussao, especia mente nesse ano em
gue se comemoram os 200 anos da Imprensa no Brasil e muito se discute sobre liberdade de imprensa,
em sentido amplo e, ainda muito pouco, sobre a liberdade de expresséo comercial.
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