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Crime organizado nao fica a dever ao mundo dos negocios

O crime organizado € um enorme business. Atende fundamental mente a demanda existente por drogas —
nicho de mercado registrado em todas as culturas, regifes e épocas da humanidade. Organiza a ofertae
propicia ao empreendedor acumular capital. Com a demanda tendo atingido grande escala, assumiu
também escala produtiva de igual dimensdo. Recruta, treina e mobiliza méo-de-obra—a qual vé no
emprego a chance de manter-se e de subir navida. Aciona recursos diretos (papel otes, sacolas,
refinadoras, insumos quimicos) e indiretos (carros, armas, celulares, bolsas, rel 6gios) para produzir e
distribuir seu produto. Estabel ece focos territoriais de oferta e de procura. Criaimagens positivas para
seu produto — valentia, desenvoltura, criatividade, diferenciacéo social. E, sem muito esforco, “fideliza’
0 consumidor.

E um oligopdlio que se diria natural. A demanda esta posta, o custo de entrar e de se consolidar no
mercado € elevado e, dado o tipo de consumidor (que aceita pagar mais e consumir mais mesmo com a
elevacao do preco — este, aias, é o espirito da coisa), trabalha com receitas marginais muito acima dos
custos marginais. Em mais de uma acepgao.

Com a globalizacdo, ou mesmo integrando parte dela, o business do crime abriu ou oficializou rotas de
longo alcance, antes inexistentes ou clandestinas. Também estendeu teias para negocios
complementares, como entretenimento, comunicagdes, esportes, seqiiestros, bingos, advocacia,
transportes, fundos de investimento, etc. Sem contar as externalidades geradas. No campo mais proximo,
injeta dinamismo naindUstria, comércio e servigos de bens consumidos pelo exército direto e indireto
gue aufere emprego e renda do negadcio principal. No mais distante, incentiva produtos e utilidades como
seguranca, blindagem, armas, funeréarias, informacdo, mercado de capitais, fonografia, colirios, lengos de
papel e algumas vertentes da antropologia e da critica cultural.

Como qualquer outro business, o crime organizado também precisa de porta-vozes na politica e na
imprensa. Financia candidatos e el eitos, aproxima-se de autoridades (parecido com o que um antigo
soci6logo denominou de “anéis burocraticos’), patrocina anlincios, anunciantes, noticias e noticiadores e
influencia na elaboracao e na aplicacdo de algumasleis. N&o chega a substituir o Estado e suas
instituicdes, mas questiona tacitamente 0 monopdlio do uso da forga — assim como outros negécios
pdem em duvida o monopadlio da emissdo de moeda.

Também se preocupa com a responsabilidade social. N&o sdo raros os apoios a entidades beneficentes,
cooperativas, ONGs, escolas de samba e centros educativos. A énfase é na comunidade em que o
negdcio mantém sua sede principal, mas ndo se restringe aela. O objetivo € obter a adesdo da futura
ma&o-de-obra e dos futuros consumidores. Como se faz no mundo dos negécios mais modernos.

Ha trés problemas centrais nesse business. Um € que seu produto €ilegal, o que obriga a producéo, a
distribuicéo e avenda a aumentar suas despesas ndo-operacionais com propaganda, advogados,
corrupcado de autoridades, etc. Outro € que seu produto costuma matar o consumidor ou levélo a
faléncia, 0 que torna perversamente crescente o investimento na conquista de novos consumidores e
mercados. E, por fim, trata-se de um negdocio que ndo paga impostos de nenhum tipo, o que eleva muito
suataxa de lucro, mas — paradoxa mente? — exige el evados gastos com afiscalizagdo. Os dois Ultimos
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ndo diferem, exceto pela dimenséo, de muitos outros negdcios. No que toca ao primeiro problema, pode-
Se argumentar, cinicamente, que, a depender da época, o rol de produtos legais eilegaisja sofreu eviraa
sofrer mudancas.

Dessa leitura econdmica ndo se deve depreender que 0 negoécio das drogas deveria ser oficializado, nem
gue seja aceitavel a complacéncia que hoje aele € concedida. SO se quer mostrar, com aironia possivel,
por que ele tem aforca que tem. De mais amais, ele talvez nuncava deixar de existir, porgque esta
assentado em dois instintos essenciais.

O primeiro é o instinto (ou hecessidade ou ambicéo) do ganho econdmico e da acumulacdo de riqueza.
Esse € o principio de qualquer atividade econdmica. E por ele que produzimos o que ha de Util e indtil,
de saudavel e de letal, que atenda & demanda humana por sustento, crescimento e prazer.

O segundo € exatamente este — o instinto do prazer. Que gera consumidores e demandantes para o que ha
de util eindtil, de saudavel e de letal. E que, de formamais rapida ou mais lenta, leva o ser humano ao
seu fim. Mas néo ao seu cabo, porque o ser humano € umafaca so |amina.
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