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Warner paga US$ 5 milhdes por fazer jaba nos EUA

De Nova lorque

O Warner Music Group norte-americano tornou-se o segundo conglomerado daindustria musical
mundial ater que pagar pela préticarecorrente do jabd[ 1] em seus negoécios regulares. Quarta maior
gravadora do mundo, a Warner deverd pagar o equivalente a US$ 5 milhdes, que serdo distribuidos entre
entidades sem fins lucrativos administradas pelo Rockefeller Philantropy Advisors. A acédo € parte do
trabalho que vem sendo feito pelo procurador-geral do estado de Novalorque (EUA), Eliot Spitzer, que
janotificaraa Sony/BMG em julho (22 do mundo), fechando acordo similar com valor de US$ 10
milhdes, mais a garantia de informar publicamente todos os valores e beneficios pagos a emissoras de
radio.

Entre as vantagens of erecidas pelas multinacionais fonogréficas incluiam-se, além de dinheiro,
passagens aéreas, automoveis, viagens internacionais com estadias pagas e até drogas e escort girls. No
inicio do ano, Spitzer abriu processo judicial contratodas as quatro grandes gravadoras estabel ecidas no
mercado, também conhecidas como The Big Four (pela ordem, Universal Music, Sony/BMG, Warner
Music e EMI Group), bem como contra diversas estacdes de radio dos Estados Unidos. O procurador
americano elogiou a conduta da Warner, dizendo gue “ é importante que a empresa tenha vindo a publico
afirmar que esta préatica é irregular. Infelizmente varias outras companhias continuam a pagar jabd’,
disse.

Amanda Collins, porta-voz da empresa musical americana, disse que as reformas internas g ustadas com
a Procuradoria do Estado de Nova |l orque se coadunam com a reformulacéo determinada pela nova
diretoria da Warner no inicio de 2005. Entre os artistas mais famosos do cast da empresa, estéo
Madonna e Green Day.

Em peticéo gjuizada perante uma corte de Justica nova-iorquina, Spitzer informa gque funciondrios dos
departamentos de promocao de varios selos musicais do grupo Warner efetuaram pagamentos a
programadores de radio e DJs (disk jockeys) para garantir execucéo musical de seus produtos e que sua
atitude féra condenada pel os executivos-chefes da empresa. Segundo ele, ha muitos anos que a
gravadora utiliza a politica de “ pagar-para-tocar” (pay-to-play) para gerar grandes sucessos de vendas no
mercado. A poderosa FCC (Federal Communications Commission) , equivalente a brasileira Anatel,
iniciou sua propria investigacéo interna da pratica do jaba no mercado musical norte-americano.

No Brasi| asituacéo néo é diferente, embora estejamos a anos-luz de presenciar uma intervencdo como
partindo do estado. Com tantas outras questdes prementes para resolver, de corrup¢éo no poder
publico ao sucateamento da salide e do ensino, passando pela devastacdo dos recursos naturais, tdo cedo
essa nefanda prética de “ pagar-para-tocar” nao sera abandonada.

As gravadoras torcem o nariz para as criticas, escorregam pela desculpa de que se trata de “estratégia de
marketing”, mas continuam pagando — e caro — parafazer “estourar” 0s seus produtos musicais. Pode
custar R$ 20 mil ou mais por més, pagos a programadores e emissoras de radio no Brasil para “saturar”
as ondas hertzianas com determinado produto, objetivando alavancar suas vendas. E, o que é pior, s8o
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justamente asfiliaislocais das Big Four que lideram essa pratica no pais. Enguanto suas matrizes sao
processadas e condenadas a pagar altas somas em dinheiro pela pratica do jaba, as subsidiarias|locais
literalmente fazem a festa dos programadores de rédio e até de televisao, pois muitos programas de
auditério também tém suas “tabelas’ de pagamento para exibir artistas e atragbes em suas grades de
programacao.

A redlidade € que o jaba ndo vai acabar nunca, mas é muito importante que essa pratica venha
publicamente a tona, justamente no maior mercado de entretenimento do mundo — 0 norte-americano —
para criar um paradigma de informac&o e conhecimento em relacéo atodos os sujeitos e agentes que
atuam no mercado, bem como frente a sociedade em geral. Muitos dos ef émeros sucessos musicais e de
midia que conhecemos séo simplesmente “fabricados’ com dinheiro. Depois de algum tempo
desaparecem e nuncamais deles ouvimos falar. 1sso nivela o mercado por baixo e fecha as portas a
dezenas de novos talentos, que ndo conseguem mostrar seu trabalho nem expressar sua vertente artistica,
contribuindo para criar um panoramairreal, que ndo corresponde a realidade cultural do momento nas
paradas de sucesso.

A luta contra o jaba ndo pode parar e deve ser travada ndo apenas pelos artistas e profissionais
diretamente prejudicados por seu nefasto efeito, mas, também, pel os empresarios, agentes e advogados
especializados, que possuem o conhecimento, a experiéncia e a capacidade de fazer o talento triunfar
sobre a mediocridade, a arte sobrepujar a mesmice e a perpetuacéo da cultura vencer o marasmo da
inércia.
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[1] A palavra“jaba’ € um diminutivo de “jabacul &, giria que significa “negociata’, “armacéo”, uma
espécie de suborno pago para obtencdo de vantagens. Naindustria do disco € utilizado paraidentificar a
prética de “ pagar paratocar”, empregada pelas grandes gravadoras junto a emissoras de rédio e
televisdo, objetivando conseguir maior exposi¢ao para seus artistas e produtos.
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