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O abuso dedireito nadenuncia e ostribunais do pais

1. INTRODUCAO

A segunda metade do século XX foi marcada por diversas inovacdes no ambito do comércio. O
desenvolvimento tecnol dgico, a globalizacdo, e aimplementacdo de um sistema eficaz de protecéo aos
consumidores, possivel através do fenémeno da publicizacdo do direito privado, fato que pode ser bem
notado no direito dos contratos, foram, sem davida, os principais fatores que contribuiram paraa
intensificacé@o das relagbes comerciais no mundo.

Importante ressaltar que, dentro desse contexto, aintegracdo entre produtores e distribuidores, através do
contrato, torna possivel um maior desenvolvimento do mercado e, conseguientemente, maiores vantagens
para o consumidor que se beneficia adquirindo e usufruindo produtos e servigos de qualidade e com
assisténcia técnica garantida.

A evolucgdo da economia modernaimpde ao fabricante a preocupacdo de distribuir seus produtos com
maior agilidade, abrangénciaterritorial e eficacia nos servigos prestados, o que seriaimpossivel sem
investimentos em publicidade e utilizagdo de sofisticadas técnicas de marketing, servicos de assisténcia
técnica a clientela para atender a demanda do mercado consumidor.

Para atingir tais finalidades, o fabricante deve dispor de uma rede organizada de distribuidores que,
através de uma politica comercial uniforme, estratégia de vendas e plangjamento comum de atividades,
possa reduzir os custos na producéo, obtendo maiores lucros nas vendas, e, consequentemente, trazendo
beneficios ndo sO para ele, mas também para o distribuidor que, uma vez sendo comerciante
independente, beneficia-se da utilizacdo da marca do fabricante para desenvolver seu comércio.

Essarelacdo contratual entre empresas ligando a producéo ao publico consumidor através da
intermediacéo do distribuidor € bem fundamentada por ENZO ROPPO: “ Se o contrato adquire
relevancia cada vez maior com o progressivo afirmar-se do primado da iniciativa da empresa
relativamente ao exercicio do direito de propriedade, é também porgue este constitui um instrumento
indispensavel ao desenvolvimento proficuo e eficaz de toda a atividade econdmica organizada. Poderia
assim dizer-se, pararesumir numa férmula simplificada a evolucédo do papel do contrato, que de
mecanismo funcional e instrumental da propriedade, ele se tornou mecanismo funcional e instrumental
da empresa“ (1).

Diante de tais consideracoes, torna-se relevante a abordagem do tema referente aos contratos de
distribuicéo, suaimportancia tanto juridica como econdmica, responsaveis pelo desenvolvimento dessa
verdadeiraintegracdo entre empresas, com a finalidade de intensificar e aperfeicoar, em larga escala,
producéo, servicos e distribui¢éo ao mercado consumidor. Os contratos de distribuicdo sdo, na verdade,
um dos maiss importantes instrumentos juridicos de nossa sociedade, principa mente nessa passagem de
seculo, com o desenvolvimento da comunicagdo e dainformatica, propulsores do desenvolvimento
tecnol 0gico e da globalizac&o do comércio.

A relevancia do tema estende-se a atipicidade mista do contrato de distribui¢do, fato que sempre gerou
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inimeras controvérsias tanto nos tribunais brasileiros, quanto estrangeiros. Com o advento do Novo
Cadigo Civil que, aprincipio, passaavigorar em janeiro de 2003, o contrato de distribuicdo torna-se
tipico, regulado, com diversas lacunas, no Capitulo X1, artigos 710 e seguintes, que dispde sobre 0s
contratos de agéncia e distribuicéo.

Sem duvida, o principal problema enfrentado pel os nossos tribunais no julgamento de litigios
envolvendo contratos de distribuicdo, sdo os abusos cometidos na extingdo desses contratos, fato que
levou também o legislador aregular essa questdo no Novo Cadigo Civil.

Muitos fabricantes abusam do direito de resilir unilateralmente o contrato, notificando, mediante
denuincia, o distribuidor, concedendo prazo de aviso prévio infimo, ou até mesmo sem aviso prévio, o
gue faz da denlincia, verdadeira resciséo contratual, trazendo diversos prejuizos para o distribuidor que,
de uma hora para outra, perde seu negdcio e todos 0s seus investimentos, amargando enorme prejuizo.

O presente estudo tem como finalidade analisar exatamente a questdo da denuincia abusiva dos contratos
de distribuicéo, observando o entendimento da doutrina, da jurisprudéncia e, finalmente, as regras do
Novo Cédigo Civil paraevitar que esses abusos ocorram como vém ocorrendo nos Ultimos anos.

Antes de examinarmos guestdo, cumpre-nos delimitar subjetivamente o temade formaa
fundamentar a terminologia que sera adotada no presente estudo, bem como delimitar o tema
objetivamente para analisar as principais caracteristicas dos contratos de distribuicdo e sua natureza
dentro do contexto de sua qualificacdo juridica.

2. DELIMITACAO SUBJETIVA

2.1. Terminologia Adotada

A terminol ogia designada aos contratos de distribui¢éo é muito controversa, tanto na doutrina, quanto na
jurisprudéncia. Apesar de alguns autores utilizarem-se da expressao “contrato de distribuicéo”, grande

parte prefere os termos “ concessao comercial”, “ concessao mercantil” ou “concessao de venda’.

Essa controversa vem gerando confusdo entre juristas, confusdo essa que poderia ser evitada, dada a
objetividade pratica dessa figura contratual t&o relevante no atual contexto das relagdes comerciais, tanto
no ambito nacional, quanto internacional .

O Direito Europeu, mais precisamente da Franca e da Italia, vem desenvolvendo estudos sobre a matéria,
objeto do presente trabalho, onde esta bem fundamentado o chamado “Direito da Distribuicdo”, ou
“Contratos da Distribuicéo”, que seria o género do qual vérias figuras contratuais semel hantes seriam
espécies. Dentro dos chamados “ Contratos da Distribuicdo”, poderiamos assinalar os contratos de
concessao mercantil, franquia, agéncia, dentre outros,(2) cuja principal semelhanca € adistribuicdo —
funcdo econdmica comum aos tipos contratuai s supramencionados.

Acreditamos ser mais adequado o termo “ contratos de distribuic¢&o” em sentido genérico, englobando
também os contratos de concessao comercial. N&o ha distingdo prética entre contratos de distribuicéo e
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contratos de concessao mercantil, como assinalam alguns doutrinadores que acreditam que na
distribuicéo aintegracéo entre fabricante e distribuidor € menos intensa, pois admite subdistribuicdo; ja
na concessao mercantil tal préticaseriainviavel.

N&o h&razéo para distinces e formulacbes de teorias que determinem diferencas entre o contrato de
distribuicéo e concesséo comercial. Tais distingdes servem somente para confundir, de maneira
desnecessaria, empresarios e profissionais do direito que estudam a matéria.

Tal confusdo € manifesta najurisprudéncia brasileira que utiliza ora o termo “ contrato de distribuicéo”,
ora o termo “ contrato de concessdo comercial”, dentre outros, para designar relagdes juridicas

semel hantes em que sempre ha um comerciante fabricante, produtor, ou concedente, e outro comerciante
distribuidor, revendedor ou concessionario.

Cumpre-nos ressaltar que hd uma espécie de contrato de distribuicdo tipificado por lei especial, qual
sgja, a concessao comercia de veiculos automotores em viaterrestre, regulado pelalLei n° 6.729/79, a
chamada Lel Ferrari.

A terminologia aqui adotada trata dos contratos de distribuicdo de maneira genérica, ou sgja, parao
presente estudo, consideramos os contratos de distribui¢do e de concessdo comercial como sinbnimos. O
contrato de distribuicéo € o mesmo contrato de concessdo comercial lato senso, distinto, por suavez, do
contrato de concessdo comercial de veicul os automotores regulado pelaLei n® 6.729/79.

Dessa forma, afastamos desde logo possiveis confusdes que em nada contribuem para o
desenvolvimento e aprofundamento da matéria sob analise.

3. DELIMITACAO OBJETIVA —QUALIFICACAO JURIDICA DOSCONTRATOSDE
DISTRIBUICAO

3.1. Conceito

Podemos conceituar a distribuicdo comercial , nalicdo de ORLANDO GOMES, como sendo a
“atividade de revenda de produtos, mercadorias ou artigos que compra ao fabricante e distribui com
exclusividade, comercializando-os em certa zona, regido ou area’ (3). ParaHUMBERTO THEODORO
JUNIOR e ADRIANA MANDIM THEODORO DE MELLO, “os contratos de distribuigo lato sensu
sd0 aquel es que se destinam a dar forma a relagdes entre fabricante e distribuidor, regendo as obrigacdes
existentes entre eles, destinados a organizar a atividade de intermediacdo e venda da producéo, |evando-
aaté o consumidor final. Sdo chamados contratos de distribui¢éo agueles que estabel ecem a obrigacéo
de uma das partes promover a venda dos produtos fornecidos pela outra parte, e cuja execucao implica
estipulac&o de regras gerais e prévias destinadas a regulamentar o relacionamento duradouro que se
estabel ece entre os contratantes’.(4)

Nota-se que nesses contratos € imprescindivel a figura de um comerciante, fabricante ou produtor, que
vende produtos a outro comerciante, distribuidor, para revenda ao mercado consumidor em certa zona
pré-determinada.
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Para GALGANO, “0 contrato de concesséo de venda aproxima-se do contrato de fornecimento, jaque o
produtor concedente se empenha em fornecer ao revendedor concessionério a quantidade de produtos
gue este Ihe requer. O revendedor concessionario se obriga a estocar uma quantidade minima

contratual mente pré-estabel ecida e a executar a venda em uma zona determinada’.(5)

Nao podemos esquecer de expor alicdo lapidar de CHAMPAUD, para quem o “contrato de concessdo
comercial pode ser entendido como uma convencgdo pela qual um comerciante, 0 concessionério, coloca
sua empresa de distribuicéo ao servico de um comerciante ou industrial, 0 concedente, para assegurar,
exclusivamente, sobre determinado territorio, por um periodo determinado e sob fiscalizacdo do
concedente, a distribuicéo de produtos cujo monopdlio de revenda lhe € concedido”.(6)

Podemos assinalar trés aspectos relativos do lapidar conceito de CHAMPAUD. O primeiro aspecto diz
respeito a exclusividade, hoje entendida como elemento acessorio desse tipo de contrato. Pela cldusula
de exclusividade, que sera estudada mais adiante, assindla BULGARELLI, “0 concessionario se obriga a
n&o comercializar ou fabricar outro produto do mesmo tipo daquele indicado no contrato”.(7) No
entanto, ao contrario do que CHAMPAUD assinalara sobre a cldusula de exclusividade como requisito
fundamental do contrato de distribuicéo, hoje, percebe-se que tal clausula é acessoria, como ensina
ANTONIO PINTO MONTEIRO, paraquem “o direito de exclusivo ndo € essencial ao contrato de
concessdo”.(8)

Os outros aspectos relativos sdo concernentes a exclusividade territorial ou de zona, e ao periodo da
relacdo contratual. Enquanto o primeiro é também clausula acessoria, podendo ser gjustada ou ndo pelas
partes, 0 segundo diz respeito a durabilidade do contrato. De acordo com a melhor doutrina, os contratos
de distribuicdo podem ser gjustados tanto por tempo determinado, quanto por tempo indeterminado,
desde que haja um prazo minimo de duracdo suficiente para o distribuidor obter o retorno esperado de
seus investimentos. Uma das caracteristicas principais desse tipo de contrato € a durabilidade,
configurando-se abuso de direito a dentincia de contrato de distribuic¢éo por tempo indeterminado sem
haver transcorrido prazo suficiente de acordo com a natureza do negdécio e investimentos do distribuidor.

A funcéo econdmica do contrato sob analise € a distribui¢do de produtos ao mercado consumidor. Ha
duas formas de distribui¢cdo que podem ser exercidas pelo industrial, afim de proporcionar vendas em
larga escala e em territorios distantes da empresa fabricante. Dessa forma, podemos assinalar a
distribuicéo direta e indireta.

A distribuicéo direta consiste na transferéncia imediata do fabricante ao mercado consumidor, atraveés de
agentes ou representantes comerciais ndo autbnomos que SA0 responsavel s por intermediacéo.
Nesses casos, de acordo com BOITEAUX, “aindependénciajuridica, ndo corresponde uma efetiva
independéncia econdmica e, dado que a empresa se integra na organizacéo comercial da empresa
produtora, entende-se que a distribuicdo € direta’.(9)

Jaadistribuicdo indireta € determinada ndo pelaintermediacdo, mas pelaintegracdo entre a empresa do
fabricante, concedente, e a empresa do distribuidor, empresa esta, dotada de certa independénciajuridica
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e econdmica(10), que seraresponsavel peladistribuicdo do produto do fabricante, através de revenda ao
mercado consumidor.

Nota-se que o fabricante tem a oportunidade de acesso ao mercado consumidor de maneira agil, sem
maiores despesas ou encargos, enquanto que o distribuidor goza do prestigio e bom nome da marca do
fabricante. Trata-se de contrato de integracdo e de colaboracdo, como veremos adiante.

Para TERESA PUENTE MUNOZ trata-se de “um método original de distribucion de productos, una
manifestacion del esfuerzo de renovacion del comercio en la medida que permite estabel ecer unos tipos
de lazos entre fabricantes y comerciantes asegurando un mejor servicio al consumidor” (11). Diante da
integracéo entre fabricante e distribuidor, o maior beneficiario dessa relacdo €, sem davida, o préprio
consumidor. A distribuicdo € hoje veiculo de adequacéo da oferta a procura, em que os diversos
profissionais atuantes no negdcio buscam aperfeicoar cada vez mais o atendimento a clientela, reduzir os
custos e otimizar as vendas sem prejudicar a qualidade dos produtos comercializados(12). Trata-se de
atividade vantajosa, em que todos saem ganhando, principalmente o consumidor, principal beneficiério
no negacio.

Alguns autores ndo véem distingdo entre contrato de distribuicdo ou concessdo mercantil e contratos de
franquia, como é o caso do Prof. RUBENS REQUIAO(13), que os considera como sinénimos,
consideracéo, aliés, afastada por BULGARELLI para quem “a franquia se distingue da concesséo
mercantil, dada ndo s6 a sua amplitude, pois abrange produtos e servicos, mas também as suas
peculiaridades, pois implica cessdo de marca ou nome comercia e assisténciatécnica’ (14).

No mesmo sentido transcrevemos na integra a excelente licdo de FABIO KONDER COMPARATO: “A
concessao de venda €, exclusivamente, contrato de distribuicéo de produtos; alicenca de uso de marca
ou aeventual prestacdo de servigos do concedente ao concessionério S0 meros acessorios do pacto
principal, que estipula a exclusividade na distribuicéo de produtos, ou seja, bens fabricados pelo
concedente. Na franquia, o essencial é alicencade utilizagdo de marca e a prestacdo de servicos de
organizacdo e métodos de venda pelo franqueador ao franqueado. A finalidade de distribuicéo da
franchise ndo abrange, pois, apenas produtos, mas também mercadorias (isto €, revenda de comerciante
atacadista e retalhista) e servicos, como a hotelaria, por exemplo. Por conseguinte, na concessao de
venda, o concessionario € simples intermediério entre o concedente e o publico consumidor; enquanto na
franquia, o franquiado pode ser, ele préprio, produtor de bens ou prestador de servicos’ (15).

Cumpre-nos ressaltar que na Europa, tanto a concessao comercial, quanto a franquia, fazem parte dos
chamados “ contratos da distribui¢éo”, posto que apesar das peculiaridades inerente a cada uma das
figuras contratuais, ambas possuem a mesma finalidade econémica, qual sgja, a distribuic¢do mercantil.

3.2. Caracteristicas

Os contratos de distribuicdo sio contratos de compra e venda continuada em que o fabricante se obrigaa
vender seus produtos ao distribuidor, com certas vantagens, sendo que este, por suavez, se obrigaa
revender ao mercado consumidor, em zona determinada ou ndo, por prazo determinado ou
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indeterminado.

S0 portanto contratos de execucéo continuada, de integracéo entre o fabricante e o distribuidor que,
através de colaboracdo reciproca, buscam também vantagens reciprocas na distribuic¢éo de produtos aos
consumidores.

A integracéo que envolve fabricante e distribuidor, diz respeito a verdadeiras redes de distribuicao
organizadas em diversas regifes e que sa0 responsaveis por vendas em larga escala. Tal organizacdo em
rede, promovida pelo fabricante, gera aintegracdo mencionada. A idéia de integracéo substitui ade
subordinagc&o, marcante, muitas vezes, no contrato de representacdo comercial. Integracéo significaa
unido de duas empresas dotadas de autonomia juridica e econdmica que, apesar de desempenharem
funcdes diferentes, buscam o mesmo fim. Nos contratos de distribuicdo, uma empresa fabrica e vende
para outra empresa, que se obriga a revender ao mercado consumidor, obtendo na diferenca entre o que
pagou e o que vendeu, ou sgja, no lucro, aremuneracdo pela sua atividade mercantil.

Dessa forma, todos saem ganhando, o fabricante, que tem seus produtos distribuidos em larga escala, e 0
distribuidor, que, ao gozar da utilizagdo do nome da marca e de seu prestigio, tem suas vendas
facilitadas, apesar de ter também a obrigacéo de investir em propaganda e marketing com o intuito de
atrair a clientela, fato que traz também aidéa de colaboraco reciproca.

Alguns autores acreditam que ha um controle abusivo do fabricante na empresa do distribuidor e que,
por isso, ndo haveria autonomia juridica, nem econdmica, posto que o fabricante tem o poder de
controlar a atividade empresarial de sua rede de distribuidores.

Certamente, hd uma espécie de controle, ja que o distribuidor lida com a marca e o nome do fabricante,
devendo também seguir o mesmo padréo de revenda das demais distribuidoras da rede. Trata-se, na
verdade, de uma uniformizacéo de politica empresarial com vistas a estabel ecer 0 mesmo padréo de
gualidade tanto nos servicos quanto nas vendas.

Como explicam, com propriedade, HUMBERTO THEODORO JUNIOR e ADRIANA MANDIM
THEODORO DE MELLO, “néo se pode alcancar aidentidade propria, caracteristica darede de
distribuicéo, bem como o padrao de qualidade de bens e servicos idealizado pelo fabricante, sendo pela
imposicdo de sistemas, métodos e comportamentos que confiram aos véarios i ntegrantes autbnomos de
uma rede umaimagem unitaria’ (16).

No mesmo sentido, TERESA PUENTE MUNOZ esclarece que “0 concessionério gozara de una
exclusiva de venta, contraprestacion alas limitaciones que el control y vigilancia del concedente
imponem a su actividad mercantil. El concessionario hara suyos |os beneficios de lareventa. Pero
soportara en cambio gque €l concedente dirijala*“ politicade venta’ de su empresa. El concessionario, a
su vez, puede reconocer a concedente una exclusiva de aprovisionamiento, lo que ligamas
estrechamente ala empresa del concedente de la que pasa a ser un instrumento 0 modo de venta,
pudiéndose llegar, de hecho, a unaintegracion de su empresa en la de concessionario” (17).

Nota-se que, se por um lado o fabricante pode controlar a politica de venda do distribuidor, por outro
lado, o distribuidor pode vender exclusivamente os produtos do fabricante, tornando ainda mais estreita
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aintegrac&o entre ambos.
3.3. Natureza Juridica — Atipicidade Mista dos Contratos de Distribuicdo

Como ja mencionado, a Unicalei no Brasil aregular relagdo entre fabricante e distribuidor é aLei n°
6729/79 que dispde sobre a concessdo comercial de veiculos automotores em viaterrestre. Trata-se de
contrato tipico para esse fim.

Os demais contratos de distribui¢do ou concessdo mercantil sdo contratos atipicos mistos, portanto, ndo
sujeitos a qualquer regulamentacéo legal. Cumpre-nos ressaltar que o Novo Caédigo Civil tipifica os
contratos de distribui¢do, porém a vasta jurisprudéncia brasileira das Ultimas décadas tratou desses
contratos como figuras atipicas mistas, dai aimportancia da presente anélise.

O jurista portugués PEDRO PAIS DE VASCONCELOS, ensina, com muita propriedade e simplicidade,
gue “os contratos atipicos sdo 0s que ndo sdo tipicos. Saber quais contratos sdo atipicos pode parecer
simples em abstrato, mas em concreto pode ser dificil. Quando se fala de contratos atipicos quase nunca
se distingue e quase sempre se esta, na verdade, afaar de contratos legalmente atipicos. No entanto, ha
muitos tipos contratuai s que estdo consagrados na prética e ndo nalei. N&o s&0 poucos 0s casos de
contratos legalmente atipicos, que sdo socialmente tipicos’ (18).

Dessa forma, os contratos de distribuicdo sdo contratos legal mente atipicos, pois ndo sdo tipificados em
lei, mas sdo socialmente tipicos, posto que se trata de figura contratual, ha muito, consagrada no meio
empresarial e reconhecida no meio juridico pela doutrina e jurisprudéncia.

Quanto a natureza mista dos contratos, 0 mesmo autor assinala que “o gque da aos contratos mistos uma
fislonomia propria é o fato de ndo corresponderem a um unico model o tipico, e s6 a esse model o tipico,
gue lhes dé um quadro regulativo que permita a contratagdo por referéncia e aintegracdo de sua
disciplina. Este fato de néo correspondéncia a um modelo tipico €, no fundo, 0 que caracteriza os
contratos atipicos’. E assim conclui: “dentro do género dos contratos atipicos, 0s contratos mistos sdo
construidos por referénciatipos que foram modificados ou misturados e por suscitarem problemas
proprios de determinacdo do regime” (19).

Apbs breve andlise dos contratos atipicos mistos, trazemos a questdo ao contrato de distribuicéo,
formado, principal mente, pelo contrato de compra e venda, suporte inicial dafigura contratual sob
andlise.

NalicZo de ALVARO VILLACA AZEVEDO, “quando o elemento tipico se soma com outro tipico ou,
mesmo, atipico, desnatura-se a contratacao tipica, compondo esse conjunto de elementos um novo
contrato, uno e complexo, com todas as suas obrigagdes formando algo individual eindivisivel” (20).
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Podemos dizer que nos contratos de distribuicdo hd uma verdadeira combinagdo das disciplinas de vérias
convencdes tipicas e atipicas, tais quais acompra e venda comercial, afranquia, 0 mandato mercantil, a
comissao, a representacdo comercial, a agéncia, empreitada, etc.

Pelo fato dos contratos de distribuicdo ndo gozarem de amparo legal, nossos Tribunais sofreram, nas
Ultimas décadas, para qualificar esses contratos e julgar os diversos litigios envolvendo fabricantes e
distribuidores, evitando abusos de direito na extingdo dos contratos, matéria objeto do presente estudo.

Alguns autores acreditam ser possivel a aplicacdo analégicadalel que dispde sobre concessdo comercial
de veiculos automotores em viaterrestre, aLei n° 6.729/79, ou até mesmo da Lei n° 4886/65, de
Representantes Comerciais, por considerarem as flagrantes semel hangas entre esses contratos e 0s
contratos de distribuicéo.

Essa possibilidade, no entanto, ndo foi acolhida pela jurisprudéncia brasileira, que se fixou contrariaa
possibilidade de aplicacdo de outras leis especiais(21).

Essa discussdo gerou e ainda gera muita polémica e, mesmo nédo sendo objeto do estudo em andlise,
cumpre-nos fazer algumas consideracoes.

Alguns autores, amparados pelo artigo 4° da Lei de Introducdo ao Codigo Civil(22), acreditam que é
preciso superar 0 dogma de que apenas as normas gerais de um dado sistema juridico ensejam integracdo
anal 6gica, vedada as normas especiais(23).

LEONARDO SPERB DE PAOLA fundamenta sua opini&o da seguinte forma: “Fica assente, pois, a
possibilidade de aplicacdo anal 6gica de solucdes previstas pelo legislador para os contratos de
representacdo comercial, e, principamente, para os contratos de concessao comercial de vendade
veicul os automotores aos demais contratos de distribuicao” (24).

No mesmo sentido, JOSE ALEXANDRE TAVARES GUERREIRO, ao considerar a aplicacao
analogicadalLe 6.729/79 aos demais contratos de distribuicdo, assinala que “a aplicacdo anal ogica,
amplamente justificada e recomendada pela identidade essencial de situagOes féticas (art. 4°daLei de
Introducéo ao Cédigo Civil), impbe-se, in casu, em nome do principio de isonomia, que € pedra angular
de todo o sistema juridico, porquanto, afrontaria aos mais rudimentares elementos da equidade aceitar
gue o legislador pudesse criar desigualdade de tratamento entre iguais, ou pudesse instituir
injustificaveis privilégios em favor, apenas, dos distribuidores de veiculos automotores” (25).

Opinido contréaria é compartilhada por EROS ROBERTO GRAUS e PAULA ANDREA FORGIONI,
gue acreditam ser a aplicacdo extensivadalLe n°6.729/79 prejudicial alivre concorréncia: “O art. 3° da
Lei n°6.729/79 ndo pode ser interpretado extensivamente, de forma a abranger arestri¢céo pretendida
pelo fabricante”. E assim concluem osjuristas: “A interpretacéo extensiva do preceito conduziria,
inevitavelmente, aviolagdo do principio dalivreiniciativa (e, pois, dalivre concorréncia)” (26).

Para solucionar o problematrazemos ali¢éo do notével jurissa NORBERTO BOBBIO, que assim
explica: “A comunhdo daratio legis entre dois casos representa portanto, no campo do direito, aquela
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comunh&o da razdo suficiente que tornalegitimo o raciocinio por analogia. Assim, quando hum caso nao
regulado se encontraa mesmaratio que funda a disciplina de um outro caso, também ao primeiro pode
ser estendida mesmadisciplina’ (27).

No mesmo sentido, merece citagdo alapidar licdo de CARLOS MAXIMILIANO: “Funda-se aanalogia,
N&o COMO Se pensou outrora, na vontade presumida do legislador, e, sim, no principio de verdadeira
justica, de igualdade juridica, o qual exige que as espécies semel hantes sejam reguladas por normas
semel hantes; neste sentido aquel e processo tradicional constitui genuino elemento sociol 6gico da
Aplicagao do Direito” (28).

Diante dessas importantes consideracdes juridicas, poderiamos ser levados a nos convencer de que pelas
flagrantes semelhancas entre 0s contratos de concessao comercial de veicul os automotores em via
terrestre, e os demais contratos de distribuicao, bastaria ao legislador a aplicagéo daLel n° 6.729/79 por
analogia atodo e qualquer caso que envolvesse fabricantes ou concedentes e distribuidores ou
CONCessionarios.

Devemos tomar muito cuidado com tal afirmag&o, posto que, de acordo com TERCIO SAMPAIO
FERRAZ Jr., “anormasingular &, pois, aquela que, para atingir uma utilidade especial, vai contraum
principio geral. Ora, sua peculiaridade é assim a de abrir uma excegdo para certos casos. Se o faz para
estes, ndo pode ser usada por anal ogia para outros; ou teriamos, entéo, para o sistema, de novo, uma
insuportavel abrangéncia’ (29).

Dessa forma, ndo caberia a aplicagdo de uma norma especial a um caso semel hante, podendo apenas ser
aplicadas normas de cunho geral e os principios gerais do direito. N&o poderia, portanto, estender-se a
aplicacdo daLei n° 6.729/79 aos demais contratos de distribuic¢éo, posto que trata-se de umalel especial
e ndo geral.

Uma solucdo possivel para o problema seriando a utilizacdo da Lei Ferrari por analogia, mas a
utilizacdo de alguns de seus principios a determinados casos concretos nos quais esses principios
serviriam como inspiragéo para o juiz no momento de julgar a demanda.

Esta parece ser a posic¢éo adotada por ORLANDO GOMES, referindo-se a possibilidade de aplicacdo da
Lei n°6.729/79, afirma: “ Conquanto se limite aregular, para o setor, o contrato de distribuicéo, suas
disposi¢des, com excecdo de umas poucas, podem ser aplicadas por analogia, as outras relacoes entre
produtores e distribuidores’ (30).

De qualquer forma, a jurisprudéncia brasileirajafixou regras basicas para a extin¢éo dos contratos de
distribuicdo, de acordo com os principios gerais do direito e, especialmente, com os principios gerais do
direito das obrigacdes, negando, outrossim, a possibilidade de aplicacdo anal 6gicatanto daLe 6.729/79
(Lei Ferrari), qguanto da Lei 4.886/65 de representantes comerciais, apesar de algumas decisdes isoladas
considerarem essa possibilidade.
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3.4. O Contrato de Distribuicdo no Novo Caédigo Civil

Finalmente, apos inUmeras controvérsias a respeito da atipicidade mista do contrato de distribuicéo, o
Novo Cadigo Civil tipifica o contrato, fixando regras basicas a serem seguidas pelo fabricante e pelo
distribuidor.

O Novo Cédigo Civil aproximou o contrato de distribui¢do do contrato de agéncia, por considerar
diversas semelhancas entre essas figuras contratuais; semelhancas, hd muito, notadas em alguns paises
europeus, principalmente pelo direito portugués que permite, em determinados casos, a aplicacdo
analogicadalei que regula o contrato de agéncia aos contratos de distribui¢o.

O artigo 710 do Novo Cadigo Civil dispde que “pelo contrato de agéncia, uma pessoa assume, em
carater ndo eventual e sem vincul os de dependéncia, a obrigacdo de promover, a conta de outra,
mediante retribuicdo, arealizacdo de certos negdcios, em zona determinada, caracterizando-se a
distribuicéo quando o agente tiver a sua disposi¢éo a coisa a ser negociada’. Nota-se que o legislador
qualifica o distribuidor, diferenciando-o do agente, simplesmente por ter a sua disposicéo a coisa a ser
negociada. Trata-se de um conceito imperfeito, que ndo traduz areal atividade do distribuidor, qual sgja,
ade comprar pararevender, fato importante e que foi omitido pelo legislador.

Essa omissdo pode trazer a tona uma possivel confusdo entre o contrato de distribui¢do e o contrato
estimatorio. Pelo contrato estimatorio, segundo o artigo 534 do Novo Cadigo Civil, o consignante
entrega bens méveis ao consignatério, que fica autorizado a vendé-los, pagando aquele o prego ajustado,
salvo se preferir, no prazo estabelecido, restituir-lhe a coisa consignada’.

Percebe-se gue no contrato estimatorio o consignante também tem a sua disposi¢cdo a coisa a ser
negociada. A diferenca principa entre os dois contratos é que na distribuic&o o distribuidor compra para
revender, sendo que na estimacédo o consignatario adquire o bem néo através de compra, mas atraves de
consignacado para posterior venda. Na distribuicdo o distribuidor obtém a propriedade sobre o bem que
sera distribuido ao mercado consumidor, ja na estimacdo, o consignatario obtém, t&o somente, a posse
sobre 0 bem que podera ou ndo ser distribuido, sendo que, se néo for, devera ser devolvido ao
consignante.

O conceito do artigo 722 do Novo Caédigo Civil pode vir atrazer problemas de interpretacéo que deverdo
ser solucionados pelajurisprudéncia.

Segundo VENOSA, “assim como 0 agente, o distribuidor deve gozar de independéncia e autonomia,
pois conduz negdcio proprio e assume 0s respectivos riscos (art. 713)” (31). Esse entendimento é de
suma importancia, pois alguns autores acreditam haver subordinagdo do distribuidor perante o
fabricante, 0 gue nem sempre ocorre.
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O Novo Cédigo Civil traz algumas regras para a dissolucéo dos contratos de distribuicdo como veremos
mais adiante, ja que muitos abusos vém sendo cometidos na denlincia desses contratos.

VENOSA classifica o contrato de distribuicdo, de acordo com o Novo Cédigo Civil, como “contrato
consensual, bilateral, oneroso, comutativo, nominado, tipico, informal, de duracdo e intuitu personae”
(32).

De acordo com o artigo 721, “ aplicam-se ao contrato de agéncia e distribuic¢éo, no que couber, as regras
concernentes ao mandato e a comissdo e as constantes de lel especial”. A lei especial aque serefereo
artigo é aL el n° 4.886/65 dos representantes comerciais.

4 — ASPECTOS GERAIS DA DISSOLUCAO DOSCONTRATOS

Antes de prosseguirmos na andlise dos abusos cometidos na dentincia dos contratos de distribuicéo,
cumpre-nos uma abordagem geral sobre a dissolucéo dos contratos, tema que, apesar da extrema
relevancia, sempre gerou controvérsias e confusdes terminol 6gicas entre os juristas.

O modo natural de extingdo do contrato € o pleno cumprimento de suas obrigacdes, 0 que, segundo
ORLANDO GOMES, poderia chamar-se de morte natural do contrato.

Asformas de exting¢éo dos contratos em razéo de causas supervenientes a sua formagdo sdo: a resolucéo,
aresilicao bilateral (distrato) e unilateral (denuincia) e a rescisao.

A resolugdo do contrato se da com o inadimplemento de suas obrigagcdes por uma ou ambas as partes.
Inadimplemento que pode ser por culpa da parte ou por acontecimentos fortuitos. Nos casos de
inadimplemento contratual por culpa de uma das partes, ha rescisdo do contrato, podendo a parte
prejudicada requerer na justica acdo de resolucdo cumulada com indenizacdo por perdas e danos. Janos
casos de inadimplemento contratual por caso fortuito ou de forga maior, pode-se requerer aresolucéo, no
entanto ndo ha qualquer indenizacéo devida. A resolugdo € o meio pelo qual pode-se extinguir o vinculo
contratual mediante agcdo judicial, quando ha qualquer tipo de inadimplemento contratual .

A expressdo “rescisdo” pode ser utilizada no sentido genérico de extincdo, ou, de modo mais correto,
como sinénimo de resolucdo culposa. De qualquer forma, ha um sentido técnico juridico que
individualiza a expressao “rescisio”.

De acordo com licdo de ORLANDO GOMES, “resciséo é a ruptura de contrato em que houve lesdo” (33)
. Ocorre lesdo quando h& vantagem desproporcional por uma das partes causada pela desproporcéo entre
as prestagdes de um contrato. E, pois, um defeito de negocio juridico, ja que uma das partes abusa da
inexperiéncia ou necessidade da outra parte quando da celebracéo do contrato(34). Nada impede, no
entanto, que se utilize a expressao rescisao no sentido amplo de dissolugéo culposa por inadimplemento
contratual.

A resilicao pode ser bilateral ou unilateral. A resilicdo bilateral se realiza pelo consenso das partes
através do distrato. Como ensina LUIS MANUEL TELES DE MENEZES LEITAO, professor da
Universidade de Lisbhoa, “o distrato é necessariamente bilateral, assentando no mutuo consenso dos
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contratantes em relacdo a extingdo do contrato que tinham celebrado” (35). Também chamado na
doutrina estrangeira de revogacéo.

Finalmente, aresilicdo unilateral € a extingcdo do contrato por vontade de uma das partes, portanto €
negocio juridico unilateral. O meio utilizado pararesilir unilateralmente um contrato € a denuncia
Admite-se apenas nos contratos por tempo indeterminado, geralmente nos contratos de execucao
continuada, em gue as partes ndo estabelecem um prazo de vigéncia, como o contrato de distribuicdo,
objeto do presente estudo.

Nesse sentido, DARCY BESSONE, ensina que “em geral, nos contratos por tempo indeterminado, e de
execucao continuada, qualquer dos contratantes pode unilateralmente desvincul ar-se dissolvendo-os. A
indeterminacéo do tempo de duragdo do contrato ocasionaria a permanénciainfinita do vinculo, se ndo
fosse facultado a qualquer das partes, através do ius poenitendi, desligar-se, quando |he aprouvesse.
Assiste, assim, a cada um dos contratantes o direito potestativo de desvincular-se” (36).

Examinados alguns pontos importantes a respeito da dissolucéo dos contratos, analisaremos a seguir a
denuincia abusiva nos contratos de distribuicao.

*Q trabalho teve o0 1° lugar no Concurso de Monografia e Pesquisa da Faculdade de Direito da FAAP —
Prémio Josaphat Marinho. O professor Haroldo Malheiros Duclerc Vergosafoi o orientador da pesquisa.

Continue aler o artigo.
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