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Campanha da Kaiser n&o ser & suspensa.

O pedido de suspensdo da campanha publicitaria da Kaiser, “A Cerveja Nota 10", foi negado pelo
Superior Tribunal de Justica (STJ). A deciséo foi tomada no julgamento do processo em que um
publicitério paranaense afirmava ser 0 autor do slogan e daidéia gréfica da campanha.

A 32 Turmado STJ confirmou a decisdo do Tribunal de Justica do Parana, que derrubou liminar
concedida ao publicitario, em acdo de indenizac&o por danos morais e materiais. A medida liminar
determinava a suspensao da campanha.

Para o relator do recurso, ministro Eduardo Ribeiro, a paralisacéo imediata da campanha além de ndo
melhorar a situacéo do publicitario, traria danos econdémicos irreparavel's a empresa.

O publicitério afirma gque criou a campanha em 1996 e a ofereceu a Antarctica, que teriarecusado a
oferta. O trabalho foi registrado em fevereiro de 1996, junto ao Escritorio de Direitos Autorais da
Fundacdo Biblioteca Nacional do Ministério da Cultura, no Rio de Janeiro.

A agénciaresponsavel pela campanha da Kaiser, que esta registrada junto ao Instituto Nacional de
Propriedade Industrial (INPI), € a NewcommBates, presidida pelo publicitario Roberto Justus.

Os advogados da Kaiser argumentaram que a expressdo “Nota 10" € publicamente conhecida e que em
gualquer anuncio de cerveja € comum o uso de garrafas, tampinhas, rotulos e latinhas que formam
desenhos.

Os ministros decidiram ndo proibir a veiculagéo da campanha. O ministro Ari Pargendler afirmou que ha
uma acdo de indenizacdo em curso em Curitiba (PR) e que é até vantajoso para o publicitério que a
campanha continue no ar. Isto porque, em caso de vitdria, suaindenizacdo sera proporcional ao tempo
em que sua criacao for utilizada (Processo: Resp 242.816).
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