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1. INTRODUCAO

ImpBem as normas que regulam e orientam o exercicio da advocacia que procedimentos tipicos e
largamente aceitos e praticados nas atividades comerciais em geral sgjam abandonados e até mesmo
reprovados quando empregados em descompasso com as regras estatuidas em relacdo a atividade
profissional do advogado. Encontram suporte tais preocupacoes e proibicdes no fato de estar a advocacia
legal mente definida como servigo publico, com relevante funcéo social, a despeito de constituir
atividade de carédter privado. O prestigio da classe depende diretamente, pois, daforma de atuacéo e da
postura seria, escorreita e competente de cada advogado. Atento especia mente a esse aspecto, proclama
o Estatuto da Advocacia, em seu art. 31, que “O advogado deve proceder de formaque o torne
merecedor de respeito e que contribua para o prestigio da classe e da advocacia’.

Cumpre ver-se que, conforme o estabel ece a vigente Constitui¢éo Federal, o advogado € indispensavel a
administracdo da Justica (art. 133), exercendo ele, no seu ministério privado, servico publico de
relevante valor social, consoante proclama o Estatuto da Advocacia (Lel 8.906/94). Nesse contexto,
justificavel que regras éticas sejam estabel ecidas de modo aimpor deveres que, se inobservados,
desmereceriam o profissional do Direito e serviriam para achincalhar os integrantes da categoria.

Com o escopo especial, portanto, de evitar o exercicio profissional irregular, agressivo, alheio alimites
éticos aceitavels, submete o Codigo de Etica e Disciplina (CED) alguns preceitos que servem de
orientacdo ao advogado, dispondo, logo de inicio, que “ O advogado pode anunciar 0S Seus servicos
profissionais, individual ou coletivamente, com discri¢do e moderacéo, para finalidade exclusivamente
informativa, vedada a divulgagdo em conjunto com outra atividade” (CED: art. 28).

2. REGRASETICAS ACERCA DA PUBLICIDADE DA ADVOCACIA
2.1. CONTEUDO BASICO DE ANUNCIOS

0 anuncio, que deve estar grafado em vernaculo (CED: art. 29, 8§ 6°), devera guardar discricéo e ser
formulado sem exageros, devendo conter um conjunto de informacfes basicas e essenciais, aém de
outros dados que ao profissional fica facultado informar.

Constituem dados essenciais, 0 nome completo do profissiona e o seu nimero de inscricéo na OAB
(CED: art. 29). Além de tais dados basicos, faculta-se ainclusdo de titulos académicos obtidos pelo
advogado (doutor, mestre), assim como se admite aindicacéo de especialidades (ramos do Direito em
gue atua). Poderdo ser acrescidas ainda informagtes sobre o endereco do escritério e dos meios de
comunicagdo (telefone, fax, e-mail), assim como o horario de atendimento.

Veda-se, no anuincio, qual quer indicacdo de cargos, funcdes publicas ou relacéo de emprego e patrocinio
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gue tenham sido exercidas pelo advogado (CED: art. 29, § 4°). Inadmissivel, ainda, informagtes alusivas
a precos de servicos, tabelas, gratuidade ou forma de pagamento (CED: art. 31, 8§ 1°).

A sociedade de advogados também deve estar regularmente identificada pelo nome adotado em seus atos
constitutivos e pelo seu proprio nimero de inscricdo, ndo se admitindo, em relacdo a ela, a utilizagdo de
denominacdo de fantasia (EA: art. 16).

2.2. O ANUNCIO EM PLACAS E OUTDOOR

A publicidade por meio de placas, na sede profissional ou mesmo naresidéncia do advogado, € admitida,
devendo, no entanto, preservar, guanto ao conteido, forma e dimensdes, necessaria e indispensavel
discricdo (CED: art. 30). N&o se admite o anincio em forma de outdoor, até porque, ante as proporcdes
gue geralmente guarda, desatenderia a exigéncia alusiva a moderacédo, emprestando ao anuncio tipica
caracteristica mercantilista.

2.3. FOTOGRAFIAS E SIMBOLOS INCOMPATIVEIS

A sobriedade da atividade profissional de advocaciaimpede, outrossim, a utilizagao de fotografias,
simbolos, ilustracdes, cores, figuras, desenhos, logotipos ou marcas que se prestem a aproximé-la das
atividades comerciais em geral e que venham a afrontar as exigéncias de discricdo e moderacdo. Em
funcao disso € que o Codigo de Etica e Disciplinaimpede a composi ¢&o de anlincios que possuam
contetido além daquele anteriormente indicado. Néo admite-se, também, a utilizac&o de simbolos oficiais
e aqueles que sejam de uso exclusivo da Ordem dos Advogados (CED: art. 31).

2.4. OFERTA DE SERVICOS ATRAVES DE CARTA

Observa-se, as vezes, que desgjando ver ampliado o seu rol de clientes, o profissional selecionaum
grupo de pessoas ou empresas — clientes em potencial — e a eles dirige uma oferta de servigos, pondo em
destaque a sua experiéncia, 0 seu aparelhamento, a area de atuacéo e até condicdes de remuneracdo. Essa
atitude é encarada pelo Codigo de Etica e Disciplina como andincio imoderado da advocacia, importando
em indesgjavel captacdo de clientela (art. 31, § 2°).

2.5. VEICULOS DE DIVULGACAO

Outro aspecto que se mostra extremamente importante € aquele que se refere aos veicul os por meio dos
guais se pode redlizar a divulgacéo dos andncios. Assim como orienta o contetido a ser divulgado,
preocupa-se 0 Codigo de Etica e Disciplina em impor limites & divulgacio. De forma expressaimpede a
utilizacdo de radio e televisdo (art. 29, in fine) e se refere aindicagdo em partes externas de veicul os.

Resta autorizagdo implicita para a divulgacéo por meio daimprensa escrita, abrangendo jornais diérios,
periddicos, publicacdes especiaizadas e revistas, desde que dotados de idoneidade e que ndo se prestem
adesmerecer o profissional ou a classe.

2.6. ANUNCIOS VIA INTERNET

Surge, hoje, de forma inovadora, revolucionando todos os meios de comunicacdo, arede mundial de
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computadores simplesmente identificada como internet. Nota-se, inclusive, que na&reajuridicaa
utilizac&o desse meio € completa. Tribunais oferecem seus andamentos pelarede e até por correio
eletrénico (e-mail). Paginas e mais paginas se especializam em of erecer mecanismos de consulta e de
contato. Advogados, juizes e membros do Ministério Publico incursionam sem medo na grande rede,
realizando pesquisas e oferecendo colaboragdes doutrinarias.

Surgem, outrossim, as paginas pessoais (home-page) onde profissionais e empresas of erecem seus
servicos e produtos. E como ndo poderia deixar de ser, observa-se hoje um grande nimero de
profissionais da advocacia of ertando 0s seus servicos pela rede, através de suas proprias paginas
pessoais. Por razbes dbvias, ndo se refere o Codigo de Etica e Disciplina a esse meio de divulgagao.
Resta saber, no entanto, se ha algum impedimento e quais os limites para tanto.

Uma pagina na Web ndo difere muito de um anuncio posto em jornal, salvo pelo contelildo que pode ser
muito mais completo e esclarecedor. Ausente expressa vedagdo para sua utilizagdo, cumpre concluir-se
gue a pagina deve respeitar, na sua elaboracéo, as caracteristicas basi cas impostas aos demais anlincios,
quais sgjam discricdo e moderacdo, sem jamais incorporar informagdes vedadas (tabelas de honorarios,
por exemplo), fotografias e simbol os ndo admitidos, ou formato que a aproxime de anincios mercantis,
ofendendo a sobriedade da advocacia.
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